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قناعته الذوقية والجماليةة  علىيخوض فيها المصمم لإحداث اكبر اثر في الملتقي و ,يتصف بسمات وظيفية وجمالية فناً أبتكارياوالازياء يعد تصميم الأقمشة 

هلك حيث نلاحظ حيث تلعب القيم الجمالية الى جانب القيمة الوظيفية التي يتاسس التصميم لغرضها معا دورا في تلبية متطلبات العصر وسد احتياجات المست

والتقنيات التي كانت مواكبة لحركةة التطةور  ,التي تم التوصل الى مراحلها النهائية من خلال التطور التقني والازياء يوم ازدياد الطلب على اقتناء الأقمشةال

ميم الاعلانةات تنتشةر أن الاعلان يختلف باختلافات كثيرة مةن حيةث التطبيةا والوسةائل, واخةذت تصةاالذي مازال يتطور ويتنوع وحسب الحاجة العصرية, 

على أقمشة الازياء, وهو في كل حةال مةن هةذل الحةالات يحةاول أن يقتةر  فةي انتشرت منها على الورق والجدران والمجلات والجرائد وسائل النقل وايضا 

 لاقمشة والازياءوالوظيفي لوالهدف في ايصال المعنى الجمالي  رويجتحقيا الت فضلاً عنتحقيا أهدافه, وهو تحقيا الاتصال بأيصال الرسالة الى المتلقين, 

مما أدى  ظهور علاقات تصميمية متداخلة مع بنية الزي والتي ارتبطت كلياً مع قدرات محتوى الفكرة التصميمية حيث تشكل حركه داخل فضاء بنية الزي.

لاعلان المطبوع غالباً من المجتمع المقصود بالاعلان, والمصمم هو جزء منةه وينتمةي اظهرت الفكرة الرئيسية لمادة ا  الى لفت الانتبال والجذ  البصري .

نهةا فةي تحديةد الهةدف الى مرجعياته الثقافية والاجتماعية والعقائدية، فكثيراً ما يعبر المصمم عن )المكان( باختيار الرموز والالوان المعينةة تفةي بةالغرض م

الازياء في بناء موضوع الاعلان وتجسيدل على فضاء بنيةة الةزي، وكلةك لألمامةه بةالاطر الموضةوعية )الفكريةة( ظهرت قدرة مصمم الاقمشة و والوظيفة .

للأعةلان  الاشةتراطاتوضع الباحث أهةم و والتقنية )الاخراجية( ودورل في تعزيز الهدف المطلو  في بناء الاعلان وايصال الافكار بطريقة ككية ومؤثرة .

 اظهار المزايا والتأثيرات البيئية العراقية كمرتكزات في تصميم الاعلان المطبوع على الاقمشة العراقية المعاصرة .اهمها طبوعة على أقمشة الازياء الم
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  مشكلة البحث والحاجة اليهالفصل الاول/ 

 مشكلة البحث :  1-1

ر جةذ  بمةا تحملةة مةن قةيم ب وعنصةأن الإعلانات بشكل عام ومنها الخاصة بأقمشة الازياء المطبوعة تعمل على تعريف المتلقي بةالمنتو  والعمةل علةى أقناعةة  لكونهةا لغةة تخاطة         

متلكةه مةن يلمصةمم المبةدع بمةا افا اطار اشتراطية التصةميم الةذي يعتمةدها ووعلى الاتصال ثم الاستجابة لدى  المتلقي, الوظيفة وتعبيرية يتحكم من خلالها  مصمم الاقمشة لتحقيا فاعلية 

نةوع فةي علةى الةرغم مةن التالازياء الهدف منه بنفس المستوى, وويثير التسائل بشأن أن يؤدي الاعلان المطبوع على الاقمشة , مما مهارات تصميمية مؤثرة في المضمون الفكري والتقني

 : تساؤلا يبين من خلاله مشكلة البحث دي نفس التصميم هدفه عند تطبيقه على أي مجال أعلاني آخر, وهنا يثير البحثمادة التطبيا وأمكانية أن يؤ

 هل أن هناك أشتراطات تصميمية للاعلان على أقمشة الازياء المطبوعة, وما هي هذل الاشتراطات ان وجدت ؟       

 

 أهمية البحث : 2-1

سةتلهام الازيةاء لغةرض امعرفي للباحثين والتقنيين والفنيين فضلا عن إرساء الاشتراطات التصميمية ووضعها إمةام المختصةين مةن مصةممي الأقمشةة ووقد يسهم البحث في تنمية الوعي ال

بوعةة زيةاء المطشةة الاجةال تصةميم أقمم وتوليد أفكار تصميمية ترتقي بالمستوى التصميمي شكلاً ومضموناً, بالأضافة الى اغناء الجانب المعرفي والحرفي للمصممين والمتخصصةين فةي

 حيةث مةن البحةث هةذا خةدمت والتةي اعلانيةة بتصةاميم تميزهةا إلةى اختيارهةا سةبب يعةودحيث (,  الأيطالية موسكينوميلانو شركة)  تصاميم , وكلك من خلال اختيار أزياء ووتقنيات الاعلان

 مها .الجانب الاعلاني والترويجي في تصاميازياء متنوعه استخدمت الشركه اعلال  تميزت بأنتا ( 2016ما ان سنة ), كووظيفتها موضوعاتها وتنوع المقدمة الفكرة

 

 هدف البحث : 3-1

 .ميلانو موسكينو لشركة المطبوعة الازياء أقمشة على للأعلان التصميمية الاشتراطات على التعرف -1

 .2016 لعام , سنة 22-25 مآبين للأعمار النسائية الملابس على التعرف -2

 حدود البحث : 4-1

 تصاميم شركة موسكينو ميلانو الإيطالية.  -:الموضوعية الحدود -1

 سنة. 22-25الملابس النسائية للأعمار مآبين  -الحدود المكانية : -2

 2015 سنة: الزمانية الحدود -3

 

 تحديد المصطلحات : 5-1

 ]1[  "بغتة فقد جاء اشراطهاجاء )في القرآن الكريم( " فهل ينظرون الا ساعة ان تاتيهم  :(  Conditionالاشتراط ) -

 ]2[ . الذي تظهر فيه الظاهر وتتطور الفضاءوفي )الموسوعة الفلسفية(عرف بانه "الشرط كشيء عن السبب الذي يولد الظاهر او العمليات مباشرة ويمثل البيئة او 

ياء في م الاقمشة والازمكون تصميمي لتكوين علاقات متميزة, وهوما يلزمه مصمأما الباحث فجاء بالتعريف الأجرائي التالي: وهي الشروط والمعايير الواجب تباعها في اي  -

 . ية والترويجطباعة الاعلان, وتحقيا الوظيفة الجمالية والاتصال

  ]3[.إليها بحاجتها ما بطريقة والإيعاز منتجاتها باختيار وإقناعه صناعية أو تجارية بمنشاة الجمهور لتعريف المستخدمة الوسائل مجموعة: " بانه صاباتعرفة الاعلان :  -

اللغة الفنية التى تشكلها العناصر ضمن تكوين موحد معتمداً على الخة  والشةكل واللةون والنسةيج, وتعةد هةذل المتغيةرات اساسةا لتعبيةر لازياء المطبوعة : التعريف الاجرائي ل -

والتوازن والايقاع والنسبة, لكى يحصل المتلقي فى النهاية على زى يشعرل بالتنافس بحيث يربطه بالمجتمع فضلاً عن تاثيرها الواضح على المبادئ لتحقا السيطرة والتكامل 

 . الذى يعيش فيه

The design of fabrics and fashion is an innovative art characterized by functional and aesthetic features, in 

which the designer strives to make the biggest impact on the forum and its aesthetic and aesthetic 

conviction. The aesthetic values, together with the functional value that the design is based on, play a role in 

meeting the requirements of the age and filling the needs of the consumer. The acquisition of fabrics and 

fashion which has reached its final stages through the technical development, and the technologies that were 

keeping pace with the movement of development, which is still evolving and varies according to the modern 

need, that the declaration differs in many differences in terms of application and means . , Advertising in 

newspapers, walls, magazines, newspapers, transport and also spread to fashion fabrics, which in each of 

these cases is trying to come close to achieving its objectives, namely to achieve contact with the delivery of 

the message to the recipients, as well as the promotion and objective in conveying the aesthetic and 

functional meaning of fabrics and fashion , A set of conclusions and conclusions were reached 
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 الفصل الثاني/ الأطار النظري

 

 المبحث الاول / الأعلان واهميتة  2-1-1    

لطباعيةة اه إليهةا تطةورت تقنياتهةا ت الحاجةه إليهةا وزاد اسةتخدامها وتعةددت أسةاليبها وطرقهةا، وبازديةاد الحاجةالإعلان هو احد وسائل الاتصال الفعالة، إلا أن تلةك الوسةيلة قةد زاد         

ولةو , وصحيحةة ها بطريقة فعالمن ثم تحقيا هدفوالفوتوغرافية والنسيجية على المستوى النظري والعملي ،  وهذا التطور قد غير الكثير من مستواها الوظيفي لتحقيا أهدافها الاتصالية و

ي مكةان وطريا مةرورل أو أ بوصفها علامات دالة ومرشدل لمكانهعلى جدران الكهوف, الرموز  عندما بدأ يضعة الانسان,تتبعنا تاريخياً موضوع الإعلان لوجدنال قد بدأ أولى مراحل حيا

 آخر.

لإعلانيةة التةي لةى كةل الوسةائل االتسويا الأولةى والأقةوى للمنتجةات والخةدمات المختلفةة، والإعةلان يشةتمل عيعتبر الإعلان أداة مهمة ومؤثرّة في العمليات التجارية المختلفة، وهو وسيلة 

تصةال االة عبر وسائ  وم، لأجل نقل رسيمكن استخدامها من أجل تسويا السلع والمنتجات. " الإعلان نشاط للاتصال اللاشخصى، والتفاعلى ، يمارس لحسا  معلن معين مقابل ثمن معل

لى اسةتخدام مةدخل وعرفتة جرجيس بأنة : "  جهد اتصالي مخط  على اساس علمية وعملية ويركز ع  [4]مختارة إلى جمهور مستهدف، بهدف استثارة فعل معين، يحقا منفعة للمعلن".

مسةتهلكين، فعنةدما يريةد التةاجر يوجه الاعلان إلةى كةل شةريحةن مةن شةرائح ال   [5]الاتصال الاقناعي لتحقيا الثاثير التسويقي المستهدف على الجمهورالمتلقين الذين توجه اليهم الجهود ".

 . تسويا منتجات خاصة بالمرأة فإنه يعد إعلاناً تجارياً موجهاً يستهدف المرأة تحديدًا من أجل جذ  انتباها لرؤية الإعلان والاهتمام به

فعةال فةي ألةى اتخةاك ردود عمع المتلقين بشكل عام وعلى وسائل مختلفة مثل منتجات الملابةس و كلةك لتحفيةز المتلقةين  ومن خلال ما تقدم يمكن القول بأن الاعلان هو أسلو  من التواصل

ميه وعملية س علدروس على اسرسالة للمتلقي ماتجاهات معينة؛ مثل, زيادة الحركة الشرائية أو المشاركة في نشاط ما، و بصفة عامة الإعلان هو أسلو  لمخاطبة نفسية الإنسان, ويعتبر 

 بهدف استثارته ليحقا منفعة للجهة المعلنة . 

 

 اهمية الاعلان  2-1-2        

ك بنفسةها تةؤثر بالمسةتهل عة قائمةةالإعلان أحد معالم المجتمع الحديث الذي لا يمكن الاستغناء عنه، فهو يتطور بشكل ملحوظ ليواكب عصرل, ومع تطور العصرأصبح الاعلان صنا       

ر مةن أهةداف مؤسسة وهةذا يعتبةيقية للويجب الأخذ في الحسبان أن كل منتج ومنها اقمشة الازياء المطبوعة تحتا  إلى إستراتيجية إعلان مستقلة بحد كاتها كجزء من الخطة التسو ة,مباشر

ار معرفةة ن مسةألة طةرأ أفكةأو الخرو  بأفكار تحمل كلمةات ككيةة، انمةا الإعةلاالإعلان, "فالإعلان ليس فق  مسألة اتباع رغبة وإبداع الأشخاص الفنيين، وليس فق  مسألة تصميم رائع، 

 .[6]مسبقاً بطريقة فعالة على أساس جذ  واكتسا  متلقين من الناس في مواقع معرفة مسبقاً، وحثهم على ردات فعل بطريقة معينة مطلوبة "

 [7] -ويمكن أن نلخص أهمية الاعلان بالنقاط التالية:

 زياء .الاعلان على اقمشة الا ومنهاالترويج للسلع والخدمات والأفكار بأيسر السبل وأقل التكاليف, وكلك بعد أن يختار الوسيلة الإعلانية التي يريدها,   -1

 .تعريف المستهلك بمميزات السلعة وخصائصها, أو ضرورة الخدمة وطبيعتها , أو تفاصيل الفكرة وشرحها   -2

لجةةذ  انتبةةال  فعهم لمحاولةةة التميةةز, وتشةةعجع التنةةافس بةين المنتجةةين والصةةناعيين لتقةةديم أفضةل مةةعا عنةةدهم مةةن إنتةةا , وتةدةعديةةدة للتعةةاملات التجاريةة والاقتصةةادية المختلفةةتفةتح أبوابةةاً   -3

 المستهلكين . 

لخطر ما,  لقيام  بوظيفة التوعيةالغرض كسب المتلقين وزيادة المبيعات, بل  والسلعبضائع بات استخدام الشركات الاعلانية للملابس بمختلف انواعها, فلم يقتصر الاعلان فيها على ال      

البرنةامج, ناس وإقنةاعهم بتوصيله لعامة الأو تحريضهم للقيام بواجب اجتماعي أو سياسي ما. كما تستخدم في التسويا السياسي الذي هو عبارة عن برنامج الحز  أو المرشح والمستهدف 

 التأثير المستهدف على الرأي العام للناخبين . أي إحداث 

 

 خصائص الاعلان  2-1-3  

أن المعلةن لا يكتفةي  وسةيلة للاتصةال مةزدو  الاتجةال، بمعنةى" الاعةلان  فضةلاً عةن ان للاعلان خصائص يشترط تحققها في مضمون الاعلان ليتميز عن غيرل من انشطة التةرويج,       

مسةتهلكين، بمةا يحقةا  الفائةدة , ويتم كلك عةن طريةا معرفةة ردود فعةل ال[8]المستهدفة "  والكيفية ةالمستهلكين، بل عليه كذلك أن يتأكد من أنها قد وصلت بالطريقبإيصال المعلومات إلى 

لةف الازيةاء وبمخت م وسةائل اتصةال مختلفةة كالاقمشةة والمرجوة من عملية الاتصال, يرى الباحث أن هناك خصةائص يشةترط تحققهةا ليتميةز الاعةلان عةن غيةرل ويحقةا فاعليتةه وباسةتخدا

حد وسائل تحريةك يعتبر الاعلان أورويج لبضائعها  انواعها يؤدي من خلالها الاتصال المباشر مع المتلقي كما انها تعتبر وسيلة قويه للمنافسة بين الشركات التي يمكن ان تستخدمها في الت

 ( .1قم )أنظرمخطط ر, لانون هو الوسيلة الوحيدة في تحريك الطلب خلال مدة زمنية معينة وتشير هذل الحقيقة إلى صعوبة تقويم فاعلية الاعالطلب, وفي حالات نادرة جدا يمكن أن يك
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 أهم العوامل المؤثرة على فاعلية الاعلان :  2-1-4  

ن, كما في نجاأ او فشل الاعلا  مؤثراهناك عوامل يكون تاثيرها على مدى مقبولية الاعلان وبغض النظر عن الوسيلة المستخدمه بالاعلان , وهذل العوامل تلعب دورا كبيرا وفاعلا        

حداثة والتطور مهمه تواكب ال الاعلان على بنية الزي تجعل منه وسيلة ترويجية انها تعطي الاعلان القوة والتواصل مع المستهلكين, وان اختيارالزي واعتمادة كوسيلة أعلانية مع توظيف

 -يوضح أهم العوامل المؤثرل غلى فاعلية الاعلان :( 2والمخطط رقم )التقني . 

 

 

 يمثل المخطط عوامل الاعلان المؤثرة على المنتج( 2مخطط رقم )
 

 

 -المبحث الثاني/ اقمشة الازياء المطبوعة : 2-2-1

ينتمةي إليةه الفةرد,  لاف البلةد الةذيتلةف بةاختأن للأقمشة والأزياء أمر مهماً بالنسبة للانسان بل حاجة ملحة من ناحية وظيفتها ومنفعتها فهما يعبةران عةن الحاجةات الأساسةية للفةرد تخ       

مةرتب   زدهةار تلةك الأمةميعد فن صناعة الأقمشة والأزياء مقياس رقي الأمم وتطورهةا, واوبمرور الزمن تطورت من حيث الشكل والخامة والنوع والتقنية وطريقة استخدامات الزي, لذا 

 نظور الذي يحدد الم مشة والأزياء هوبازدهار مجتمعاتها، فلقد اهتمت أغلب الدول بصناعتها النسيجية وطورتها فهي شكل من أشكال التعبير عن شخصيتها، فضلاً من إن مصمم الاق

 

وظيفةة . " يعتمةد تصةميم الأقمشةة سلو  المتبع والكيفيات التي يخلقها لإعادة ترتيب أشكال التصميم حتى يحقا الجوانب الجمالية والتعبيرية والأتصالية وبما ينسجم مع الالجمالي ونوع الأ

صميم مةن الضةروري التفكيةر بكةل عنصةر مةن العناصةر المكونةة لةه كةل والأزياء على عناصر مهمة مثل أي فن من الفنون ولهذل العناصر القدرة على التشكيل والتحوير، وعند بناء أي ت

ى الصةورة الفنيةة المتكاملةة، وهةذا على حدة حتى يمكن أن يتلائم  مع باقي العناصر داخل الوحدة التصميمية، لأن جمةال كةل عنصةر يتوقةف علةى صةلته بالعناصةر الأخةرى حتةى نصةل إلة

. وتمثل العناصر التصميمية )التيبوغرافية(  الأساس لبناء العمل التصميمي المتشةكل للاعةلان  [9]معايير محددة تكون مقبولة بالنسبة للذوق " التناسا بين العناصر يكاد يكون قانوناً يضع

 يمثل أهم الخصائص التي يجب توفرها بالأعلان( 1رقم ) مخطط 
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, إك تةرتب  مةع بعضةها الةبعض داخةل التكةوين على بنية الزي الذي يمثل وسيلة من الوسائل الوظيفية والاتصالية، ويطلا عليها العناصر السلسةة لمةا لهةا مةن القةدرة علةى التحةول والتشةكل

مهمةة المصةمم فةي العديةد مةن مجةالات الفنةون لتصل إلى الصورة الفنية المتكاملة. ان مصمم الاقمشة والازياء عندما يبدأ عمله فانه يتعامل مع متغيرات مختلفة من اسةس وعناصةر,  وأن 

م الاعةلان لابةد مةن ان يراعةي فةي عملةه العنصةر الجمةالي والةوظيفي والأتصةالي والترويجةي محققةاً المنفعةة.  " وتعتبةر )مهمة صعبة( وتزداد صعوبة في مجال )فةن الاعةلان( لان مصةم

الةى قيةام الاعةلان  س والعناصرالفنية, ممةا يةؤديمرحلة تصميم الاعلان على )الاقمشة والازياء( وتنفيذها  الركيزة الاساسية في تحقيا النجاأ المستهدف لاي حملة اعلانية باستخدام الاس

. ان وظيفةة  [10]وأقتنائةه وتحقيةا الاسةتجابة المطلوبةة "بوظائفه المختلفة بدءاً بجذ  الانتبال ومروراً باثارة الاهتمام والاستثارة وانتهاءاً باحداث الاقتناع لدى المتلقةي بمضةمون الاعةلان 

رويج والمنفعة للجهة المعلنة, وتبدأ من نقطة معينة ثم تتحرك حسب الاهمية لباقي عناصرالاعلان، والتركيز على بعض الاعلان على الاقمشة والازياء هي جذ  انتبال المتلقي وتحقيا الت

حيةث الشةكل  والمضةمون، كبيرة وآلية اشتغالها مةن الاجزاء المهمة فيه بطريقة تسهل ابرازها للمتلقي لتوصيل الفكرة الرئيسية المطلو  التركيز عليها, بالأضافة لما لهذة العناصر أهمية 

بةارة فةي الاعةلان تعتبةر جةوهر الموضةوع, حيةث وأهم هذل العناصر الحروف و )العبارة( : تعد الحروف العربية من العناصر المكونة للعبارة، وتمثةل الأسةاس كونهةا أداة التعبيةر, أمةا الع

ء بنيةة الةةزي. فضةةلاً عةةن الاحةةرف اللاتينيةةة لا تقةل اهميتهةةا عةةن الحةةروف العربيةةة فةةي الاعةةلان, "ان عةدت أهةةم العناصةةر التيبوغرافيةةة التةةي تظهةةر فةي أي فضةةاء تتشةةكل عليةةة ومنهةةا فضةةا

النهضةة حةاولوا ان يطبقةوا معاييرنسةب جسةم  التيبوغرافيا ماهي الا سلسلة من التفاعلات مابين اليد، والآلة، العضوي والهندسي، الجسم البشري والنظام التجريدي، حتةى ان فنةاني عصةر

 .  [11]سان الذي كان بعد المعيار الجمالي لكل شيء على شكل الحرف " الإن

ي الاعةلان بةاة المتلقةين فةطةه جةذ  ولفةت انتومن خلال ما تقدم يمكن القةون ان الحةرف المكةون للعبةارة سةواء كةان )عربيةاً أو لاتينيةاً ( والةذي يتشةكل بتشةكيلات تصةميمية يمكةن جعلةة كنق

ئيةة,  وأن احي دلاليةة لامرحيث يكون كا اهمية كبيرل واهم عنصر من العناصر التبيوغرافية, ولايقتصر الأمر على الناحية الشكلية المرئيةة، بةل يشةمل نةوالمطبوع ضمن فضاء بنية الزي 

دوراً بارزاً فةي  لى أن للعناوينالية والترويج بالاضافة التشكيلات الحروفية يمكن ان تجعل من الاقمشة والازياء المطبوعه تحقا اعلى نسبة من المبيعات ويمكن لها تحقيا المنفعة والجما

كملات الزي لارداف أو في مف أو في أماكن اجذ  عين القارئ وتحديد الهيكل العام  للاعلان على اختلاف اماكن تكوين الاعلان على فضاء بنية الزي, سواء كانت في الامام او في الخل

ومةا يحتةوي الةزي مةن  ال وشد المتلقيمية، ومن هذا ينطلا مصمم الاقمشة والزياء لأبداعاته وابتكاراتة في تحقا الجاكبية للزي برمته، واثارة الانتبوبمختلف التقنيات واهمها التقنيات الرق

 تصاميم . 

بالنسةبة الةى بةاقي  ة لتلةك الكلمةاتي ابةراز المعنةى او تحقيةا السةيادتحقا التقنية الرقمية باستخدام برامج معالجة الكلمات والصور اضةافة العديةد مةن التةأثيرات عليهةا, ممةا يسةاعد فة        

ين وتةدر  الالةوان ومراعةاة كما وتتيح التقنية الرقمية في معالجة  الصور وبةاقي مكونةات التصةميم مةع امكانيةة تلةو, [12])عناصر تصميم الاعلان(، مما يكسبها جاكبية وجمال التصميم "

جةةات الفنيةةة كثيةةر مةن المعالا وبةين ارضةةية القمةا  أو الةةزي, حيةث أن انعكةةاس هةذل العلاقةةات تعمةةل علةى وضةةوحها. ويمكةن القةةول أن التقنيةة الرقميةةة تتةيح الالعلاقةات اللونيةةة الناشةئة بينهةة

الحاسو  وببةرامج  رقمية بأستخدامالثايرات التقنية ال والتأثيرات والامكانيات الاخراجية على اشكال الحروف والصور الداخلة بالاعلان وادخال المعالجات والالوان والقيم الضوئية وباقي

لةزي اكس علةى جماليةة اسةلو  مناسةب تةنعتصميمية عديدة, بغية اثارة وجذ  بصري نحو الاعلان المطبوع على الاقمشة والازياء، لأن تشكيل الكلمةات وأختيةار مكانهةا بطريقةة جيةدة وب

قيةة بجاكبيةة مةن خةلال الاعةلان ضةمن فضةاء بنيةة القمةا  والةزي واظهةارة بالصةورل التةي توجةة ادراك المتلقةي نحةو التةذوق ويزيةد الباكمله . أما الشكل فهو عنصر له اهميةة فةي تكةوين 

تصةميمي مةن فةي العمةل ال لةةصةر الأخةرى الداخالعناصر, كون أن " الشكل هو الذي يوجه إدراكنا وينظمه ، ولولال لكان التذوق مستحيلا, غير أن قيمة التذوق ترجع إلةى مةا تكتسةبه العنا

ميعه لها فةي أبعةادل ولونةه , فهو ينظم العناصر من خلال تج[13]حيوية وإثارة حين ينظمها الشكل, فالشكل لا يجعل من هذل العناصر مفهومة فحسب، بل هو يزيد من جاكبيتها ويؤكدها " 

مةا تفةرض علةى وضةوأ الأشةكال التصةميمية وقةد تتةداخل أشةكال التكةوين مةع الأرضةية الموجةودة, م وملمسه وحجمه فيكُون وحدته الخاصة, حيث تساعد أرضةيه القمةا  أو فضةاءل علةى

ة تعبةر عةن ام بينمةا الهيئةإلةى التخطةي  العةالمصمم الاقمشة  نظاما لبناء وحدات الشكل لتعطي نتائج ترفع من قوة التصميم . يختلف مصطلح الشكل مع  مصطلح الهيئة, كون الشكل يشةير 

ء على إيجاد التوازن بةين , مما يؤدي بمصمم الاقمشة والازيا[14]( الشكل على أنة الهيئة مع إضافة المعنى والمضمون " Arinheimخارجي للشكل " وبهذا فقد ميز ارنهايم )المظهر ال

ما أن عنصةر كشة والازياء . لاستخدام شكل الاعلان المستخدم على القم الشكل المستخدم في الاعلان بتوظيفة على فضاء الزي, وكلك لأنه على دراية كاملة ببنية الزي والفضاء المناسب

ماً )في تصاميم نصرا أساسيا ومهوأدراكها ألا بوجود اللون, وهو" ع اللون يعتبر كات أهميتة كبيرل في أبراز الشكل وملئ الفراغ  ولفت الانتبال والجذ  البصري, فلا يمكن رؤية الأشكال

فاعةل مةع بقيةة  لمرتبطة بةتلازمالاقمشة والازياء( فهو يعزز الشكل ويحقا حيزا نفسيا وماديا للعمل الفني )الأعلاني(، ويعد من أهم العناصر أوالصفات الإدراكية الاعلان المطبوع على ا

ركيةب العلاقةات تتتةأثر بطبيعةة  فاصل المحدد لهةا، فالاسةتجابة التةيالعناصر الأخرى في تكوين الهيئة المرئية، إك لا يمكن إدراك الأشكال أو تميزها عن الفضاء إلا من خلال لون الخ  ال

لاقمشة والازيةاء علةى اللةون فةي , حيث يعتمد مصمم ا[15]اللونية والشكلية للأشكال وأنماطها والمساحات التي تحتلها والقدرة التعبيرية التي تسيطرعلى توجيهها لدعم الفكرة التصميمية"

لمكونةات مةع العناصةر وا فضاء بنية الزي( وكلك لان اللون يحقا لفت الانتبال والجةذ  البصةري وإثةارة الخيةال فهةو يبنةى علةى أسةاس العلاقةات المتبادلةة )اظهار الاعلان المطبوع ضمن

ميمي بةل تعةد ي التكةوين التصةفةئة التي تةؤثر وتتةأثر الأخرى في التصميم . ويوجد تراب  وثيا بين اللون والقيمة الضوئية فيعتمد كل منهما على الآخر في إظهار الأجزاء المعتمة والمضي

ن الظةواهر مةسات مرئية تعةد قات مهمة لانعكامن أساسيات التصميم الناجح, إك لا يمكن إدراك أي هيئة دون الضوء المنعكس منها باعتبار أن تنوع المواد وصفاتها ترتب  مع الضوء بعلا

تقنيةا نةاتج مةن  يمةة الضةوئية أوصةاميم الأقمشةة والأزيةاء يكةون افتراضةيا نةاتج اثةر العناصةر التصةميمية فةي كاتهةا كالتةدر  والتبةاين فةي القالواجب الانتبال لها في التصميم," فالضوء في ت

حسةاس بةالعما ظةلال يةزداد الإومنةاطا ال لإضةاءةالتداخل والتراكب النسجي وفي الحالتين يؤثران في أعطاء الهيئة تعبيةرا إنشةائيا, وكلمةا زادت )القيمةة الضةوئية( بةين المنةاطا الشةديدة ا

 لآخر أو  ية المتلقي من جزءرؤ ,  وعليه يعالج مصمم الاقمشة والازياء الأشكال الفاتحة والقاتمة بما يناسب أهداف الاعلان المطبوع على الاقمشة وبنية الزي، إك يوجه[16]الفضائي"

 

قيم الضوئية وترتيبها وتنظيمها . ويستنتج الباحث من كلةك بةان هةذل العناصةر لهةا اهميةة كبيةرل فةي تصةميم الاعةلان الترويجةي أبراز شكل معين دون شكل أخر وهذا يطلب الموازنة بين ال

منفعةة( وهةو لةذان يحققةان هةدفاً )المطبوع ضمن فضاء بنية الزي, وأن على المصمم ان يراعي في عملةه عنصةرين اساسةيين فةي وقةت واحةد همةا: العنصةر الجمةالي والعنصةر الةوظيفي, ا
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ين لاقنةاعهم عقليةاً ووجةدانياً  بفكةرة تسةويقية الترويج , لان الاعلان ليس لوحة جمالية فق  وانما هو لوحة جمالية تةؤدي هةدفاً وظيفيةاً محةدداً وتخاطةب مجموعةات غيةر متجانسةة مةن المتلقة

 محددة ومدروسة, ضمن وسيلة اتصالية وهي الأقمشة والازياء .

  

       -التصميمية وتأثيراتها في طباعة الاعلان على الاقمشة: سسالأ   2-2-2   

يةا مةن خةلال ن بإحساسةه العمتةوازأن التوازن يدل على الاستقرار من خلال العناصر التصميمية، " وله الدور البارز في إظهار جماليات التكوين، فالمصةمم يصةل إلةى تحقيةا ال           

من حقةل مرئةي معةين فةي فضةاء وهو الحالة  التي  تتعادل  فيها  التكوينات الاعلانية المطبوعة ضة,[17] فني من خ  ومساحة ولون وقيم لونية وملمس "تنظيم العلاقة بين أجزاء العمل ال

, فينشةا مةن هةذل [18]كةون التصةميمي "ات مظهرية في المتالزي, " فحالة التوازن قائمة على الارتباط بالأثر الناتج فعليا أو إيحائيا مما تبدو المحاور الوهمية أو الحقيقية كلا أو جزءا صف

ل بأحكةام حسةية للجإكبيةات قةوانين ثابتةة بةالذي لا يتقيةد بالقاعدة الإدراكية أنواع كع ) التوازن المتماثل ( وهو أكثر أنواع التوازنات وضوحا وابسطها واقلها تنوعاً، والتوازن الغير متماثل  

اصةر التصةميمية ة لعلاقةات العنالمرئي, وعليه فان التكوينات الاعلانيةة المطبوعةة علةى الأقمشةة تعتمةد تعةادل لةلأوزان البصةرية التةي تحقةا ديناميكيةة فعالة المختلفة التي يتضمنها المجال

م أو تقةار  لونيةة أو الحجةووعةة الصةفات الشةكلية أو الوترتيبها ضمن تصميم بنية الزي.  أما الانسجام فأنة يستند علةى التوافةا أو التقةار  بةين أشةكال العناصةر فةي صةفة واحةدة, أو مجم

ور بالانسةجام يتةأتى بهة  فقة  فالشةعالعناصر المتشةا درجات القيم الضوئية وتسلسل قيمته ...الخ, و" غالباً ما تتصف التصاميم الجميلة المقبولة بالانسجام ولا يشترط أن يكون الانسجام بين

لتضةاد المبنةي علةى مةل التصةميمي واشكال والألوان والقيم, وبذلك يعتبر الانسجام هو الحالة الوسطى بين التكرار )الأشكال متشابهة تمامةاً( داخةل العأيضاً من جمع العناصر المتقاربة بالأ

ل يجةب ان يكةون تصةميم بةمةنهم منفصةلاً عةن الآخةر . ولتحقيا الانسجام في عملية تصميم الاعةلان المطبةوع علةى الأقمشةة والأزيةاء يجةب أن لا يعمةل كةل [19] الأشكال المختلفة تماماً"

اء عناصةر كةون بقيةة الأجةزالفكةرة علةى إن تالاعلان مع الاقمشة والازياء كلاهما ملائماً للآخر. وتمثل السيادة سيطرة أحد عناصر العمةل الفنةي علةى بةاقي عناصةرل فةي الشةكل واللةون و

, إك تةؤدي [20]"لتصميم الأخةرى اسيادة, أن يكون عنصرا ايجابيا وإنما يمكن إن يكون فضاءاً سلبياً جذ  الانتبال إلية قبل أجزاء مكملة للتعبير عن معنى موحد وقد لا يشترط في مركز ال

ن ثةم انتقالةه إلةى بةاقي كثر أهميةة ومةاء الأة إلى الأجزالسيادة في تصميم الاعلان على الأقمشة والازياء إلى توجيه الانتبال والجذ  والتأكيد لتحقيا الاتصال مع المتلقي وقيادة العين مباشر

م مةن خةلال ة عناصةر التصةميالمتلقةي إلةى بقيةأجزاء التصميم بحسب تسلسل أهميتها  " فتتجلى أهمية العنصر السائد المهيمن وهةو )فكةرة الاعةلان( كونةه المنبةه الأول الةذي يبةدأ بةه نظةر 

ا ينبغي الابتعةاد عنصر السائد, لذعناصر التكوين لا يعني التقليل من تأثير بقية عناصرل وإنما يمثل أساس التأكيد الموجه نحو العلاقات تؤدي إلى تحقا وحدة التصميم, كما أن سيطرة احد 

تناسةب العلاقةة بةين ة وال. تعتبةر النسةب [20]عن تكوين تصميم يحتوي على مركزين يعملان على تحطيم أو إلغاء وحدة التصميم وتشتيت عين المتلقةي وعةدم توصةله إلةى هةدف التصةميم "

ضاً كةل كلةك مةن مية الرابطة أيلى الأسس التصميأبعاد الأجزاء أو العناصر التصميمية مع الأجزاء الأخرى في العمل التصميمي ويطبا مفهوم النسبة والتناسب أيضاً أو العلاقة النسبية ع

لعةام دون وحةدة فةي الكةل الوناً وشكلاً وملمساً واتجاهاً، من أجل الحصول على تكوينات منظمة تشتمل علةى الأجل الحصول على جمع لعناصر متعددة تختلف أبعادها )حجماً أو مساحة( و

يم الأبعةاد كتصةام مسةطحات الثنائيةةملل حيث أنةه "لاشةك أن الجمةع بةين العناصةر التصةميمية يسةتلزم دراسةة مبدئيةة لنسةبها، أي دراسةة للعلاقةات بةين طةول وعةرض هةذل العناصةر فةي ال

ات مقبولةة جماليةاً" هةا لتخلةا إيقاعةاصلة بةين كةل منلأقمشة، أو العلاقات بين الحجوم في الأجسام الثلاثية الأبعاد كتصاميم الأزياء للأجسام البشرية، كما تتطلب دراسة لنسب المسافات الفا

صةفات التكوينةات  لنسةبة هةي مةن أهةميم المتناسب يبعث الحيوية فيها ويزيةدها تناسةقاً وجمةالاً فا، إن إيجاد النسب في الأعمال التصميمية يزيدها جاكبية حيث أن النظر إليها بعد التقس[21]

 الطبيعية حيث نراها واضحة في كثير من الأشياء .        

 [22]مجال:هم مصمم الأزياء في هذا الهذا يؤكد على أهمية وضرورة معرفة النسب الصحيحة لجسم الإنسان وأثر حركة الأجسام على تصاميم الأزياء وفيما يلي أكثر ما ي

 ركة أجزائه المتغيرة التي تتناسب مع باقي أجزاء الجسم. أن هناك علاقة كبيرة ومهمة بين نسب الجسم وح -

  لخ  الأرض.ضع الذراعان في خ  مستقيم موازياً مة الرأس وأطراف أصابع القدم تتساوى مع المسافة بين أطراف أصابع اليد اليمنى ونهاية اليد اليسرى عندما يكون وإن المسافة بين ق -

 حركة الذراع تؤدي إلى تغيير في شكل الكتف.  -

ل واضحة تماماً عنةد الرجةا طول القدم عندما تلامس القدم سطح الأرض وإن المسافة التي تشغلها من الأرض تكون مساوية للتي تشغلها اليد وهذل النسب 2/3وتبلغ نسبة طول اليد حوالي 

ن والمةادة حيةث تناسةب اللةوط الموضةوعة بل قليلاً عند النساء . وتوزيعات النسب عموماً تؤكد على عملية التناسب بين الأجزاء مةع بعضةها ومةع الكةل العةام ويةتم كلةك بملاءمةة الخطةووتق

      وتنتهي إلى كتلة متناسبة في عناصرها وشكلها العام فتنظر العين إلى التصميم بارتياأ للمظهر اللائا. 

قمشةة، وغالبةاً صةميم وطباعةة الاتمهمةاً فةي  أن في أغلب الأحيان أن للأسس وعلاقاتها البصرية تنشة  وتفعةل مبةدأين همةا: )التكةرار و التبةاين( اللةذان يكونةان الإيقةاع ويعةد " التكةرار     

ر التركيةةب لأي ، واكا اسةةتطعنا ان نةةدرك ونميةةز هةةذا الأمةةر، نسةةتطيع ادراك جةةوه [23]مةةاتتكون الانمةةاط البصةةرية الديناميكيةةة مةةن خةةلال الحةةروف والكلمةةات والاشةةكال المتكةةررة "

لامتةةداد ير إلةةى مظةةاهر اوايقاعيةةة، " ويشةةمنجزتصةةميمي. ويعةةد التكةةرار مةةن الأسةةس البنائيةةة المهمةةة فةةي التصةةميم التيبةةوغرافيكي، فمةةن خلالةةه يةةتم تكةةوين أنةةواع بصةةرية ممتةةدة ،ديناميكيةةة 

 ، والإيقاع هو ناتج التكرار ويكون محكوم بالفواصل الفضائية .          [24]ة بتحقيا الحركة على سطح التصميم كي البعدين "والاستمرارية المرتبط

 لعةين عبةر حركةةال م فةي تنقةومن خلال توجيه للاسس المرئية وبطريقة ديناميكية ينتج عنهةا حركةة بصةرية )تنشة  داخةل الاعةلان المطبةوع ضةمن فضةاء الةزي( ومةن خلالهةا تسةاه      

لفضةاء  لان وحسةب رؤيتةةسس الخاصة بالاعمدروسة داخل المكون التصميمي, يقوم مصمم الاقمشة والازياء بدراسة الفضاء على بنية الزي وبعد تاكيد الفضاء يقوم بتوزيع العناصروالأ

لمراكةز اضع الفنةان أسةس يوانب معينة داخل العمل الفني والتأكيد بدرجة أقل على جوانب أخرى الزي بحيث يقوم بتزاوجها مع ارضية الزي, "ومن خلال التأكيد أو التركيز أكثر على ج

 لى إحداث حركة داخل بنية الزي . وان عملية التنظيم المناسبة بين موضوع الاعلان مع بنية الزي  تؤدي ا [25]الخاصة بالاهتمام داخل العمل الفني والتي سيتوجه إليها انتبال المتلقي"

 

 



Oday Ismael Ibrahim, Journal of Techniques, Vol. 2, No. 3, September 30, 2020, Pages 28-43 

 

34 
 

ين المتلقي عنية الزي تجعل بمناسب ضمن فضاء وهذة تؤدي الى تحقيا جذ  المتلقي للاعلان المطبوع على الاقمشة والازياء . كما ان اعطاء السيادة لفكرة الاعلان وجعلها في المكان ال

 تنطلا منها الى باقي اجزاء الاعلان المطبوع على اقمشة الازياء .

 

  الازياء وسيلة أتصالية /المبحث الثالث

  -الاتصال.. وأهم العناصر الاتصالية: 2-3-1  

رفين طة نالتفاعةل الةذي يحصةل بةي وهة, ولوقتنةا هةذا يعد من الممارسات والانشطة الانسانية قديما ولا يةزالاك  هو لغة مشتركة للتفاهم وتبادل الأفكار والاراء مع الآخرين,الأتصال         

قيةام باسةتقبال ، ومةن ثةمّ الاوتسةييره اى توجيهمستقلين عن بعضهما وهما المستقبل والمرسل لتبادل الأفكار والمعلومات، ويتم كلك من خلال إرسال وإطلاق المعنى ) الرسالة ( والعمل عل

رق التةي ام اجتمةاعي والطةي يةتم بواسةطتها نقةل المعلومةات والأفكةار والتوجيهةات مةن خةلال نظةهو " العملية التالأتصال و ,، وتكوين استجابة في بيئة ووس  اجتماعي  محددرسالةهذل ال

الأفةراد والمجموعةات فةي  . و الاتصال هو نقةل وإدراك الأفكةار والمعلومةات والمشةاعر والمعةاني بةين [26]تتكون او تعدل بها المعارف والآراء والاتجاهات شيئاً من وظائف الاتصال" 

تجاهةات مةن و الآراء او الااكةار رق ووسائل كثيرة منها اقمشة الازياء المطبوعة, "الاتصال نشاط يستهدف العمومية والذيوع والانتشار عن طريا انتقةال المعلومةات او الافمجتمع ما بط

 . [27]شخص او جماعة باستخدام رموز كات معنى موحد مفهوم بالدرجة نفسها لدى كل من الطرفين" 

، فيقسةم الةى نةوعين يعتةه الاتصةاليةبل يرتب  بمفهوم الإعلام ارتباطاً وظيفياً بالمعنى كمفهوم عام يتداخل معه في كثير  الأحيان " وهناك تقسيم رئيسي للإعلام على أساس طوالاتصا       

عةلام التكميلةي كو م المباشةر الإلانفعةالات الأوليةة العاديةة، ويضةاف الةى الإعةلاالإعلام المباشر وهو انتقال المضامين المنطقية وهو قصير من زاوية التلوين الانفعالي ولا يتجةاوز حةدود ا

صلة تأثيراً واقعياً طي الفكرة الموعنى المنطقي لتعالتكوين الانفعالي ويسمى إعلام الصور الحسية وبتفاعله مع الإعلام المباشر يعطي شيئاً جديداً من خلال إضافة الصورة الجاهزة الى الم

 . [28]حياً " 

 -والاتصال يؤكد على أمرين أساسيين :

المعةاني، أي أن تبةادل  ي يتعلا بتبادل. والأمر الثان" الأول يتعلا باستعمال نظام من الرموز يتعارف الناس على قبول معانيها لتعني للجميع شيئاً  محدداً كو دلالة ومتعارف عليه اجتماعياً 

فعةل الاتصةال لتحقيةا  دلهةا النةاس عنةدقع الا تبادل للمعاني المؤلفة من الرموز كات الدلالة التي تمثةل المعةاني المتعةارف عليهةا اجتماعيةاً و يتباالأفكار والمعلومات بين الناس ليس في الوا

ن تبةادل متلقي، وتجعةل مةا أتصةال المرسةل بةالالتفاهم بينهم، وعلى هذا الاساس يمكن بجمع وترتيب هةذل الرمةوز ضةمن نظةام محةدد قابةل للتفسةير ان يةؤدي إلةى ولادة معنةاً محةدداً، وتحقة

 ( 3بالمخطط التالي رقم ) ويمكن ان نلخص مفهوم  الاتصال   [29] الأفكار أمراً ممكناً "

 

 
 

 يمثل المخطط ملخص مفهوم الاتصال ( 3مخطط رقم ) 
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مةن مختلةف مية بين أفراد المجتمع ووالتي تؤدي دوراً هاماً في المجتمع توجيهاً وإرشاداً تبني علاقة حتان وسائل الاتصال ومنها الملصا والإعلان ومنها اقمشة الملابس المطبوعة        

 الجهات والطبقات لانها في طبيعة وجودها تكون نسيجاً يرب  جميع الناس فتؤثر فيهم وتحدث التغير الى المستوى الأفضل .

يز على القدرة على الترك لمتلقي ، وهذلِ المعوقات قد تؤدي الى عدملرسالة الهناك معوقات ومحددات تؤثر في الاتصال البصري ومن ثم تؤثر على ايصال كما ان هناك معوقات للاتصال 

ها فةوق ات المكتظة بعضةظيم فعملية عرض الملصقالفكرة التصميمية بسبب عوائا قد تكون بيئية ، أي تتعلا بالبيئة  الخارجية من الضوضاء او قد تكون بسبب طريقة العرض وسوء التن

 بعض تؤدي الى التشويش 

لتي االفكرة او الوسيلة  بسبب مضموناكن يتعذر الاتصال البصري بسبب عوائا اساسية تحول دون الاتصال الفعال وعدم ادراك محتوى الرسالة التي يهدف الى ايصالها المصمم اما      

عنةى مؤدي الةى تغييةر فةي يةالتشويش هو الإرباك الذي يطرأ على الرسالة الإتصالية بسبب دخول اشياء اضافية عليها دون قصد من المرسةل  لذي يؤدي الى, وااستخدمت في تنفيذ الفكرة 

و ا دد مةوجي عةالن  ف قيم لونية كات تةرالرسالة او عدم  فهمها فهماصحيحا، ويشير التشويش الداخلي الناشيء عن التوظيف الغير صحيح في طريقة عرض الصور والرسوم او في توظي

ي ايصةال تج عنةه الفشةل فةالنصةوص والةذي نة واطئ عند تصميم الملصا ومن ثم يؤثر كلك سلباً علي ايصال الرسالة الاتصالية، او كتابةة العنةاوين او حتةى االبةن  الةذي اسةتخدم فةي كتابةة

 .  خاطئاً المستقبل فهماً  ستخدم ، فان تشويش المعنى، يعني عدم القدرة على تفسيراً الرسالة تفسير صحيحاً فيفهمهاالفكرة التصميمية او قد يكون سوء الطباعة او نوعية الورق الم
تركيةز رة علةى الدم القةدوع الفكرةعدم وضوأ الرؤيا يؤثر سلباً في الاتصال البصري ، ومن ثم تضعف الفكرة التصميمية وتعوق الاتصال البصري الذي يؤثر في ايصال وبذلك ان        

شةويش تممةا يةؤدي الةى  لعرض غير المةنظمبسبب الاهتمام باكثر من امر واحد وفي آن واحد في المجال نفسه مما يعيا الاتصال ويعرقل وصولهُ بوضوأ الى المتلقي ، او بسبب طريقة ا

 المتلقي وعدم فهمهِ .

 

 -شروط الاتصال :  2-3-2 

 -: (4بالمخطط رقم )للاتصال شروط يلخصها الباحث        

 

 
 المخطط يمثل الشروط الأساسية للأتصال (4مخطط رقم )

 

 -عناصر العملية الاتصالية :  2-3-3 

  -هي التي من خلالها تحقا عملية الاتصال )التأثير الاتصالي( وهي :         

لتةي اعةي طبيعةة الوسةيلة ابد أن تكون واضةحة فةي كهنةه أولاً ويحسةن التعبيةر عنهةا، وأن ير"صاحب الفكرة التي لا ويعتبر يةالاتصالالعملية وهو القائم ب)المصمم( : المرسل  -1

  [30]"  سيستخدمها مع أهمية مراعاة ظروف وخبرات المستقبل ويتفهم مشاعرل واتجاهاته
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 تطلةب دراسةة الجمهةورأن تصةاغ بطريقةة يفهمهةا المتلقةي، وهةذا يجوهر عملية الاتصال، لذا يجةب " : وهي المراد توصيلها إلى المتلقي، فهي )الفكرة او المضمون(الرسالة  -2

 . [30]"دراسة واعية للتعرف على خبراته واحتياجاته، وأيضا دراسة الجوانب السيكولوجية لهذا الجمهور

 مثةل, [31]مختلفةة وادواتو جمةاعي او عبةر وسةائل التي يبلغ المرسل بوسطتها رسالة معينة للمسةتقبل وقةد تكةون هةذل الوسةيلة اتصةال شخصةي ا الاداةالوسيلة : ويقصد بها  -3

 )الاقمشة والأزياء(.

فةي المجةةال ة وخاصة من عناصرالاتصةالرعنصةة ويعتبةرأهموهةو الةذي يتلقةةى الرسةالة ويقةوم بفةك رموزهةةا ويحللهةا ويتفاعةل مةع مضةةمونها ويتةأثر بةه،  : )المتلقةي( المسةتقبل -4

ات كثيةرة بةين ، لكنه جماعة ما تجمع بةين أفرادهةا خبةرات مشةتركة، وظةروف حيةاة معينةة، وان كانةت هنةاك اختلافةوهو ليس مجرد حاصل جمع عدد من الأفراد " الإعلاني

 .  [32]" معتقدات الدينية(، أو الظروف الاجتماعية )الانتماءات الطبقية، والسياسية والالخالمهنة.., التعليمن, الس, أفراد هذا الجمهور لاسيما الظروف الشخصية )النوع

حةين  مصةمم()ال فالمرسةل ا "وهو ما يسميه البعض )التغذية المرتدة( والمراد به هو رد الفعل من قبل )المتلقي( نتيجة لتعرضه للرسةالة ومةدى اسةتجابته لهة : لتغذية الراجعةا -5

ن المستقبل ع المرسل رد فعل ماحداث تأثير وتحقيا غاية ما، إك يتوقهدف ب، مثلاً )الأقمشة والأزياء(عبر وسيلة  )المتلقي( في محتوى ما إلى المستقبل )الفكرة( يصيغ رسالته

 (5أنظر مخطط رقم ).   [33]"  يرتد مرة أخرى إلى المرسل، وهو ما يعرف بالتغذية العكسية

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 عناصر الاتصال تلخيص لالمخطط يمثل  ( 5مخطط رقم ) 

 
 

 -اللغة البصرية عنصر تشويق :  2-3-4

ا مةن الصةفات المظهريةة وغيرهة (الحركةة والفضةاءالحجةم وو القيمة الضوئيةالشكل اللون و)بصورة عامة هي  هااللغة البصرية من عناصر الاتصال البصري ومفرداتتعتبر                

لقي للعمةل تعلا بةالمتيالذاتي  ملا" ع ينملاالادراك الحسي  يخضع لعأن التصميم, و معتعتمد على الإدراك الحسي لدى المتلقي وكيفية تفاعله أك للاعلان المطبوع على الاقمشة والازياء, 

نظةام  ير وفةايسةوالم لةه قوانينةه عالمحي  بالمتلقي  ن التصميمي (، فالعالميكوتتعلا بالشيء المدرك )اليعامل موضوعي  والثانيالفني بميوله الخاصة واستعداداته العامة وخبرته السابقة. 

نسةان، بوصةفه منظمةا , كما ويعد الادراك "نشاطا مةن أنشةطة الةوعي لةدى الإ [34]" الخاصة له قوانينه وأسسه ن التصميمييكوتفي مظهرل، كذلك الوالأسلو  ، له نوع من الثبات خاص

لعقلةي ا لإدراكةي الحسةي ائتةه بمةا فيهةا مةن عناصةر ، بةاختلاف المسةتوى للمعلومات ولرغبته في تفسير الأشياء والظواهر المحيطةة بةه, وهةو يمثةل عمليةة تفاعةل بةين الفةرد وكاتةه وبةين بي

 .  [35]،الجمالي " 

دى فاعليتهةا فةي )الجماليةة( ومة صةاليةويرى الباحث بإن المصمم يتعامل مع الظواهر والعوامل التي تتحكم في المجال الإدراكي بوصفها مدخلا أساساً للةوعي بطبيعةة الرسةالة الات          

صةرية بة  العناصةر البري إمكانيةة ير على المتلقي, وبقدر وعي مصمم الاقمشة والازياء بتلك القةدرات الإدراكيةة يكةون نجاحةه فةي اسةتخدام أسةس وعناصةر التصةميم، وفةي الةتحكم فةالتأث

منفعةة للجهةه ا الجماليةة والعلةى الاقمشةة والازيةاء يةؤدي الوظيفةة ويحقة وتحقيا اكبر قدر من اتساق الاعلان والأشكال في التصاميم كات البعدين والثلاث ابعاد, وجعل الاعلان المطبةوع

 المروجه 

بةنفس الوقةت ون قيمةة القمةا  رفةع مةوتلعب المؤثرات البصرية في الاعلان المطبوع على الاقمشة والازياء دوراً تشويقياً عند المتلقةي, فهةي تزيةد مةن جةذ  البصةر والجماليةة وت          

  .لى تبني أفكارهم وأعتمادها في التصاميم الحديثة استخدامة كوسيلة اتصالية ترويجية. " فقد قام كبار مصممي الازياء في أوربا والولايات المتحدة ع

ي كلةك التعةاون الةذي جةرى بأن القما  هو أكثر انتشارا مع الناس وأكثر قدرة على نقل الافكار الجديةدة فةي المجتمعةات ، بةل وربمةا أثبتةوا فة  ( Vasirelli and Riley)إك أعتقد كل من 

  ( .2) ( و1م )انظر صورة رق. [36]المصممان من أثبات حقيقة جوهرية هي أن الفن في تقدم دائم وتغيير متواصل في جميع العصور "بينهم وبين المصممين ، وقد أستطاع هذان 
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و المتلقةي للفكةرة اتحركةه تجةذ  عةين ومن خلال ما ككر يرى الباحث أن للمؤثرات البصرية لها قيمة كبيرة على الزي فهي تزيد مةن جماليتةة وتجةذ  النظةر وتجعةل مةن الةزي كوسةيلة م

 مما يجعل للمؤثرات الصورية اهمية كبيرة تستخدم في فضاء بنية الزي وجعله وسيلة اعلانية ترويجية .التصميم المطبوع على الاقمشة والازياء 

 

 -الادراك كنظام أتصال : 2-3-5  

 [39] -( بإن كل نظام اتصال ومنه الادراك له ثلاثة جوانب وهي :Hallوضح هيل )        

 بنية النظام الكلية الشاملة.  •

 مكونات ومركبات النظام.  •

 [39] -وتتكون من ثلاث مركبات هي :  .الرسالة وتمثل جوهر العلاقة الادراكية بين الانسان ومحيطه، لانها تمثل الصلة بينهما •

  هي ما ندركه اولاً. : ع عالمجامي 

  هي المكونات التي تشكل وتحضر المجاميع. :  المفردات 

  تنظيم المجاميع وتجميعها سوية لاعطائها معنىهي اساليب :  اقععالانس . 

 يوضح مكونات العملية الادراكية كنظام اتصال ( 6والمخطط التالي رقم ) 

 

 
 تصال وأهم العلاقات الادراكية للأنسان مع محيطةكنظام أالمخطط يمثل الادراك  (6مخطط رقم )

 

يمثل استخدام الفستان النسائي كوسيلة اعلانية  ( 1 )  رقم صورة

 [37]أتصالية 

يمثل المؤثر البصري للماركة العالمية على  ( 2 )  رقم صورة

  [38]فضاء الفستان  
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 -: مؤشــرات الاطـار النظــري
 

 ائل اتصةال مختلفةةا الوظيفةة والفاعليةه وباسةتخدام وسةيةحق, فضةلاً عةن ترسةالة مدروسةة علةى اسةس علميةة وعمليةة المتلقةين, ب هةدف اسةتثارتهي مخاطبةةيعتمد الأعلان على أسةلو   .1

  كالاقمشة والازياء, 

يلات تصةميمية, ة, أك يتشكل بتشكاهم العناصر التبيوغرافي( تينياً يعد الحرف سواء كان )عربياً أولاو الاعلان على بنية الزي وخامته، اءلبن يالمكون الأساس التصميميةتمثل العناصر  .2

 .والاتصالية  نواحي الجمالية الولايقتصر الأمر على الناحية الشكلية المرئية، بل يشمل 

لتباينةات لكثافةة، نوعةه، ااجو وجداني وانفعال ملائم عنةد المتلقةي , فضةلاً عةن تنظةيمهم قةد تتةأثر بةبعض الخصةائص مثةل درجةة  تكوينيعد اللون والقيمة الضوئية كو فعالية كبيرة في  .3

 غال الفضائي .تاللونية، حيث انها تكوَن التنوع البصري وتدر  مستويات الجذ ، والوضوأ، والاش

وحةدة وعمةل علةى تماسةك ت، مما الأعلاني على أقمشة الازياء المطبوعةوحدات والأجزاء الداخلة في العمل التصميمي التصميمية دور مهم وبارز، كونها تقوم بتنظيم جميع ال سسللأ .4

 ل .بناء

شةة دم على الاقمالمستخ الاعلانلشكل  نسبالا مكانل, وأختيار االحجوموببنية الزي من نسبة وتناسب  هو الادرىمصمم الاقمشة والازياء وأن ن كل فضاء الزي هو منطقة اعلانية أ .5

 . والازياء

 .  على بنية الزي ن ثم إنشاؤهاتحقا التقنية المستخدمة في الاعلان المطبوع على الاقمشة والازياء الهدف والغاية بالانجاز التام لمادية الفكرة التي تمت صياغتها وم .6

 التصةميمية والاسةسرمةن خةلال تنظةيم العناصكلةك ة تسةاهم فةي تنقةل العةين بطريقةة مدروسةة. وبصرية تشويقية داخل فضاء بنية الةزي بطريقةة ديناميكيةأدراكية يمكن إنشاء الحركة  .7

 . لاقمشة والازياء المطبوعهل

ل تمث حيثء معين, ( دورا نشيطا في مجال الادراك البصري, كما أن أطار الصور لا يعمل على وجود مكون تصميمي )الاعلان( الا في فضاالقما  تلعب أرضية بنية الزي )فضاء .8

 الاقمشة والأزياء فضاء أعلاني متحرك .

  عةين الأضةافة الةى جةذبن فضاء الزي تحقا المؤثرات البصرية قيمة كبيرة في تصاميم الاعلانات الترويجية على الاقمشة والازياء, فهي تزيد من جمالية التكوينات المطبوعة ضم .9

 لجمال والمنفعة .المتلقي للفكرة, وجعل الزي وسيلة اتصالية تحقا الوظيفة وا

ليةد  تعةارض عةادات وتقاحسةب البيئةة الاجتماعيةة بحيةث لاوالرمةوز وبلةوان مطبوعةة علةى أقمشةة الأزيةاء, فضةلاً عةن أسةتخدام الافي ابتكار تصاميم أعلانيةة والمجتمعية تؤثر البيئة  .10

 . المجتمع المقصود بالاعلان

 

 

 الفصل الثالث/ أجراءات البحث

 

  منهجية البحث: 1-3

 هدفه. اعتمد المنهج الوصفي في تحليل العينة، بوصفه المنهج الملائم لطبيعة البحث وللوصول الى تحقيا     

 تمع البحث: جم 2-3

 التي يمكن عبرها تحقيا اهداف البحث.الازياء ، واختيار منهاالمتشابهة  ، وتم استبعادمنتجات دار ازياء موسكينوتمع البحث، جتضمن م      

 البحث: عينة  3-3

 دم أهداف الدراسة.خنماك  ت (3)تم اعتمادعينة قصدية، اختير منها       

 

 تحليل العينات  3 -4

 (1عينة رقم ) 4-3-1

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  -: العام الوصف

 . نسائي طقم: للزي الوظيفي الأداء

 MOSCHINO : الاعلان جهة

 . قطعتين منفصلتين )بلوزل + تنورة (:  القطع عدد

 . المسطحة الشاشات بطريقة الطباعية:  التنفيذية التقنيات

 . الاسود -الابيض -وتدرجاته الرمادي -وتدرجاته الازرق -وتدرجاته الاصفر -الاحمر:  المستخدمة الألوان

 ايطاليا:  المنشأ

 2015:  الصنع سنة

 [40](  1عينة التحليل رقم )
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 -المفردات والتكوينات التصميمية :

 يتناسب وشتاءاً  صيفاً  يرتدى نا الممكن منوبلون اسود (  تنورة ) جونله ووالتي تحتوي الفكرة الاعلانية فيها  بلوزل  قطعتين من يتكون, نسائي طقم عن عبارة الأنموك          

 . المروجة الجهة منها دةوالمستفي الاعلانية المفردات من التصميم مصدر ويعد, الالوان وقوة الطباعية التقنية جودة وتتضح, والمناسبات للتنزل  ومساءً  صباحاً  واستخدامه

الزي وخاصة القطعة  استغل حيث(  Soda pop , Moschio drink) تجاريين لمنتوجين قطعتين من متكون(  25-20خاص للاعمار)  نسائياً  طقماً  يمثل للتصميم العام المظهر ان

 للكلمه بروز ليجعل والضوء لظلا واعطائهما الاسود اللون الاحرف باحاطة الوضوأ واعطاهما( Free hande  ) احرف من المتكونين للمشروبين ةالاعلاني العبارات العلوية ) البلوزة(

 بصورة والموظف اعلانة المصمم عليه بني إك الاعلان في التصميم لحركة الاولي المحفز  الحقيقيين المنتجين صورة بجعل والازياء الاقمشة مصمم عمد كما, الثالث بالبعد والايهام

 . اخر اضافات دون مباشرة

 - :الترويجي الاعلان محددات

 بيئته، او بمحيطه وارتباطه المصمم أو الفنان تجدد بفعل متجدد الفن إن وبما للمستهلكين بالنسبة الزي طرأ ومكان بيئة من والالوان الرموز النموك  هذا في المصمم استخدم            

 من مةوالخا والرموز للالوان تخدامةاس في برع فقد الاجتماعية بيئتة حسب والاعراف والتقاليد للعادات تكريسه على معتمدا الحضارية الفنون استدامة في المصمم رغبة أن الى بالاضافة

 مع التيبوغرافية والعناصر لالوانا بقوة حداثويه تشويقية بصرية مؤثرات باختيارة هنا والازياء الاقمشة مصمم ثقافة برزت وكذلك, الزي بنية مع ترويجية جمالية مزاوجة وعمل  بيئتة

 اسلو  اعتمد وانما المفردات تتخللها ثانوية فضاءات أي المصمم يترك لم بحيث الزي فضاء كامل مستغلا الوقت نفس في منتوجين تحوي الزي هيئة بجعل المصمم استغلها التي الفكرة

 . انتباة ولفت واضحا جذبا احدث مما حدة على كلا الاعلانين تمييز بغية الزي بنية مساحة كل في التكثيف

 

 (2عينة رقم ) 4-3-2

  : العام الوصف

 . نسائي فستان:  للزي الوظيفي الأداء

  MOSCHINO  : الاعلان جهة

 .  واحدة قطعة:  القطع عدد

 .  اظهارية  مكملات  - 3d طباعة:  الاظهارية التقنيات

 .البرتقالي المصفر  – الاحمر تدرجات – الأسود:  المستخدمة الألوان

 ايطاليا -ميلانو:   المنشأ

 2015:  الصنع سنة

 

 

 -المفردات والتكوينات التصميمية :

  ونوعيةة المطبةوع الاعلاني صميمالت بين عالي جمالياً  اتفاقاً  هناك ان ويظهر. للنزهات ومساءً  صباحاً  واستخدامه يتناسب صيفي واحدة قطعة من يتكون فستان عن عبارة الأنموك           

اعلانية  هويه يحمل التصميمف, الكتابية العبارات يتضمن كما الاعلانية الواضحة, الرموز من التصميم ومصادر, النهائي استخدامها مع متلائم المطبوع التصميم ان الا ومواصفاتها الخامة

 . جمالي تعبيري بعد كو فالتصميم وعليه وترويجية

لامةة الشةركة المصةنعة للةزي ع الةى بالاضافة, ( McDonald'sعلامة مطعم )  من الماركة التجارية مفرداتها مستمد واحدة قطعة من متكوناً   نسائياً  طقماً  يمثل للتصميم العام المظهر ان

(MOSCHINO,)  والكلمةات بةالاحرف لةةالمتمث التيبوغرافيةة العناصةر مةع العلامةة التجاريةة اسةتخدام في المصمم ثقافة برزت كما, اعلانية ترويجية واضحة لرؤيا امتداداً  يمثلانحيث 

الأصةفر وبضةل بلةون  وبةاللون التةرويج بموضةوع المباشةرة لاقتهةالع عةالن  بوضوأ كانت والتي( العلامة التجارية لسلسة المطاعم العالمية) الرئيسيةالعلامة  حوت التي الكتابية والعبارات

 فلالأسة فةي الكلمة لعلامة التجاريةبكتابة اسم الشركة المصنعة للزي وبنفس الوان ا المصمم وقام, بالتجسيم الايحاء عن فضلاً  الكتابة لعناصر قول أعطى مما الذهبي باللون والمتمثلةاسود 

 هذل في ممالمص عبر كما ,المتلقي انتبال جذ  في ساهم مما التوازن دراسة في المصمم قدرةاستمرارية في التصميم ومز  العلامة التجارية مع اسم الشركه فضلاً عن قدرة  أظهرتحيث 

 مما(  والازياء لاقمشةا على المطبوعة الاعلانات لتصاميم ) اساسي كعنصر عنصراللون على المصمم اعتمد حيث, والبرتقالي المصفر الاحمر تدرجات ضمن للالوان أختيارة الى العينة

 فةي يسةاهم ممةا الأخةرى لعناصةرا بقيةة مع فاعل بتلازم المرتبطة الإدراكية الصفات أو العناصر أهم من اعتبارل الى فضلاً  هذا, للمتلقي نفسية أثارة حقا الذي الأمر الشكلي الجانب عزز

 . المرئية الهيئة تكوين

 :الترويجي الاعلان محددات

 خةلال من(النباتيةة الزخةارف ابات،الكت) كافة بالتشكيلات والمتمثلة المعمارية والشخوص الرموز خلال من الترويج لها يراد بيئة من او المصمم بيئة من استلت المفردات ان بما            

 البيئيةة العوامةل ان كمةا امةةالع هيئتهةا خةلال مةن سةماتها برزت حيث واضحاً  انتماءاً  حققت والتي بالبيئة المفردات تلك ارتبطت حيث البيئي الواقع من مستلة مفردات على المصمم اعتماد

 العينةة هةذل فةي المصةمم لالاسةتغ نجد كذلك, علاقتها تحديد الى تدعو بيئية ومؤثرات لأسبا  المصمم دراسة خلال من وخامتها وزخارفها الوانها في, والازياء الاقمشة تصاميم على تؤثر

 كونهةا الازياء بذلك ستغلام للبلد ترويجي تصميمي تكوين  على المصمم عمل( الرينو فرنسا في شهرة الاكثر والسيارة النصر قوس و ايفل بر )   والمتمثلة والمعمارية التراثية الرموز

 وبطريقةة ومتجةددة كةرةومبت حديثةة تصةاميم علةى الحصةول فةي ووفا لها المرو  البيئة من التصميم مفردات إستنباط في المصمم أبدع كما الحديث العصر في الترويجية الوسائل اهم احد

 بالطباعةة الحديثةة تقنيةاتال باسةتخدام التصةميمي المكةون اخةرا  فةي المصمم عمد كما, وعلومه تقنياته بجميع الحديث العصر تطورات أيضاً  وتواكب والبيئة التراث تعتمد تشويقية بصرية

 واسةتيعا  فهةم خةلال مةن زيالة بنيةة فضةاء علةى وأظهةارة تزاوجةة وحتةى التصةميم مةن ابتةداءاً  بالحاسةو  المتمثلة التقنيات أحدث استخدام في ابداعة  الى بالأضافة التنفيذ في والمتطورة

 بنية فضاء من مختلفة اماكن في عتوز والذي الكتابي العنصر استخدامة الى بالاظافة, والوظيفي الجمالي بإتقانها المتلقي تجذ  مقصودة إظهارية تأثيرات لإحداث الحديثة التقنية الاساليب

 .الاعلاني للترويج كوسيلة المتعددة عناصرل من شكله يتخذ الزي أن نجد كما الكتابية للعناصر التزيينية المكملات اظافة مع الزي

   

 
  [41](  2عينة التحليل رقم )
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 (3عينة رقم ) 4-3-3

  : العام لوصفا

 . نسائي فستان: للزي الوظيفي الأداء

  .  MOSCHINO : الاعلان جهة

 . واحدة قطعة: القطع عدد

 . السكرين طباعة : اتنفيذية التقنيات

 . الابيض  -الاحمر - برتقالي المصفرال:  المستخدمة الألوان

 ايطاليا: المنشأ

 2015: الصنع سنة

 

 :-  التصميمية المفردات

 التكةوين، بسةي يضةاء بكو ارضةية  نسةجي بتركيةب مصةنوع والنمةوك . ومسةاءً  صباحاً  للتنزل واستخدامها تتناسب صيفية واحدة قطعة  من متكون نسائي فستان عن عبارة الانموك         

وبلةون (  Moschinoلاسةم الشةركه المصةنعة للةزي ) مطبوعةة  اعلانيةة مفةردات عليةةو ( MasterCardمثمثله بالعلامة التجارية للماسةتر كةارد ) يحتوي على الاشكال  الزي ان ونرى

 ابيض لبروز الاسم على ارضية شكل علامة الماستر كارد .

سةتغل العلامةة التجاريةة حيةث ا(  MasterCard)  العالميةةالعلامةة التجاريةة  مةن متكونةة شةكلية مفةردات كات, واحةدة قطعةة من متكون نسائي فستان يمثل للتصميم العام المظهر ان      

 العينةة ذةهة فةي والازيةاء قمشةةالا مصةمم أستغل حيث, العالمية في ابراز اسم الشركة المصنعة للزي وبدل اسم العلامة التجارية باسم الشركة المنتجة للزي والذي يناسب الاعمار الشبابية

 المتمثل بالشكل أستعانتة خلال نم والصور الكتابية والعبارات الحروفيات عن مبتعدا ترويجية اعلانية فكرة استخدامة خلال من الكامل النسائي بالطقم والمتمثل الزي لهيئة كامل باستغلال

 الكلمةات دون الاعلانيةة الرسةالة مضةمون الةى متلقةيال مةدركات توجيةه علةى التركيةز بهةدف الاعلان، في الموجهة والفكرة الشكل بين التجانس احدث مما بالعلامة التجارية للماستر كارد

   يةوحي الاصةفرالحارالذي للونبةا والمتمثلةة اللونيةة القةيم فةي  والتضةاد التبةاين  المصةمم اعتمةد فقةد لةذا الاعةلان، فةي عكسةية نتةائج تعطي قد والتي العمل تربك التي والمعالجات الرنانة

 على والزياء الاقمشة صممم عمد اك, واظهار العبارة الخاصة بالشركة المنتجة الزي وبلون ابيض للوضوأ وسهولة قراءتها الانتبال لجذ  الفستان أرضيةمع  والاحمر( والسرور البهجة)

 . العينة هذل في الاعلان اأنج ساسياتا من تعد والتي, الشكل تعزيز عوامل احد تعد التي الضوئية القيم عن فضلاً , النتبال جذ  لكسب والشكلي اللوني والتضاد الانسجام فعالية إظهار

 -: الترويجي الاعلان ومحددات مؤثرات

 فكةرة اسةتخدم فقةد, للفسةتان لبسةيةالم والوظيفةة للجماليةة مةا نوعةا والمحققةة العينةة هةذل في المستخدمة للفكرة والازياء الاقمشة مصمم دراسة اساس على والغاية الهدف ارتب  لقد           

 مةن تتطلبةت والتةي عاليةة ةفنية قيمةه كات الفكةري والبعةد المعنةى فةي عمقةا أكثةر ومتغيةرات دلالات حققت والتي حداثوية وبطريقة العلامة التجارية للماستر كارد باعلان ترويجياستخدام 

البرتقةالي المصةفر  اللةون وك(   MasterCard) بالعلامةة التجاريةة والمتمثلةة المصةمم اسةتخدمها التةي  البصرية اللغة عبرت كما,  الزي بنية مع الاعلانية الافكار بتزاو  موهبة المصمم

 هذل على المطبوع علانللا مظهرية صفات شكلت مما(  الفضاء,الحركة, الاتجال, اللون,الشكل ) هي عامة بصورة اللغة هذل ومفردات تشويقيا بصريا عنصرا هنا اعتبرل والذيوالاحمر 

  . العينة

 النتائج والاستنتاجاتالفصل الرابع/ 

 -النتائج : 4-1 

 -: كالآتيو  نتائج عدةل البحث الى توص 

 . العما الفضائيث الايهام باحداو الى تحقيا عامليّ التتابع البصري والاستمراريعة  النماكجميع  في ف والذي ظهر واضحاً وتشكل الحرالتصميمية وادى استخدام العناصر  -1

 ا .سهولة استلامهنية الزي وبالموظفة على فضاء  الأعلانيةمحققة وضوأ الوحدات التصميمية  المنتخبةتحققت فاعلية اعتماد النظام اللوني والقيمة الضوئية في النماك   -2

خل فضاء بنية داوجذ  ركه حظهورعلاقات تصميمية متداخلة مع بنية الزي والتي ارتبطت كلياً مع محتوى الفكرة التصميمية حيث شكلا في  المفردات التصميميةأظهر تشكل  -3

 .الزي

عناصر التفاعل , وياءالازمشة ووكلك من خلال حالة الوعي وثقافة مصمم الاق اظهرت الطبيعة التصميمية  بعداً جمالياً من خلال العلاقة بين مفردات الاعلان و بنية الزي -4

 . مع المكملات التزيينية حققت ترابطا جماليا ووظيفيا وترويجيا الداخلة بالتصميمات

 . الاتصاليو الجماليتأثيرمن فاعلية ال تعززمما  علامات التجاريةالالكتابات وظهور نتائج فاعلة في فضاء الزي حيث يكون تأثيرها على أدت المعالجات التقنية الى  -5

المصمم عن )المكان( باختيار الرموز ف، الثقافية والاجتماعية وينتمي الى مرجعياته المجتمع المقصود بالأعلان هو جزء منالاقمشة والازياء الذي مصمم  ةفكر برزت -6

 الأعلانية . ةتصميمياً مع هيئة الزي تفي بالغرض منها في تحديد الهدف والوظيف ومزاوجتهاوالالوان البيئة الاجتماعية والثقافية 

 

 [42](  3عينة التحليل رقم )
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 -الاستنتاجات : 4-2

 -اما أبرز الاستنتاجات فهي :

 عة .تقنيات الطبا التي تلائم إبراز الجوانب الجمالية والوظيفيةوعليها، من حيث نصوع وثبات الالوان, الاعلان أستخدام الخامات كات المميزات الخاصة في إظهار طباعة  -1

علية الايقاع عتماد على فاالاالتصميمي، كما وظهر الأعلاني الناحية الجمالية والوظيفية، من خلال التنوع في المحتوى من الأسس التصميمية دورا فاعلا و ان للعناصر -2

اخل فضاء محققا حركه د ة للاعلانوإظهار الجاكبي يشد البصرلتحقيا التأثيرات قصدية ايجابية ب والسيادة بهدف تحقيا  التماسك والتراب  والجذ . كذلك وظف التباين اللوني

 بنية الزي . 

ي دورل فوراجية( قنية )الاخمامه بالاطر الموضوعية )الفكرية( والتللأوكلك ظهرت قدرة مصمم الاقمشة والازياء في بناء موضوع الاعلان وتجسيدل على فضاء بنية الزي،  -3

 مؤثرة .وفكار بطريقة ككية يصال الاواتعزيز الهدف المطلو  في بناء الاعلان 

لصور او عن الكتابات فضلاً لزي, حيث تزاو  الفكرة والمضمون مع بنية االمطبوعة من  قمشة الازياءأفي بناء الاعلان على  فاعلاً  اً أن للتقنية والتكنولوجيا الحديثة دور -4

  . وظيفي والجمالي والترويجيتصميم الاعلان محققا الهدف ال يوالرموز، تشكل جميعها متغيراً فنياً مؤثراً ف

اء لاقمشة والازيعلان وعلى احيث الموضوع والأبعاد والقيمة واللون إستنباط المفردات الأعلانية من البيئة المقصودة بالا بنية الزي منمع الأعلان المستخدم وعلاقه  -5

 . للحصول على تصاميم حديثة ومبتكرة ومتجددة تواكب تطورات العصر الحديث

 

 -شتراطات التصميمية :الأ 4-3

شة الازياء. ن المطبوع على أقملغرض تحقيق الهدف الثاني للبحث بوضع اشتراطات )مرتكزات( تصميمية تسهم في تحقيق الفكرة والبعد الجمالي والوظيفي والترويجي للاعلا          

 -وكما يأتي :التي توصل إليها البحث والاستنتاجات معتمدا على الإطار النظري والنتائج 

الازياء  صميم اقمشةمستحدثة في توبطريقة حداثوية الاعلان يحقا قيمة متفردة وعلامة مميزة في تطور الشكل التصميمي للاقمشة والازياء عبر منظومات التكوين  (1

 المعاصرة .

ذ  عين يقياً, فهي تجعداً تشون المطبوع على الاقمشة والازياء وتعطي بالمؤثرات البصرية والتصوير الفوتوغرافي والتصميم الرقمي دور مهم, فهي تزيد من جمالية الاعلا (2

 ن التصميمي .يكوتالمتلقي لل

تنش  داخل )ركة بصرية حينتج عنها  من قبل مصمم الاقمشة والازياء فهو الادرى والاعرف بفضاء بنية الزي وبطريقةللأعلان توجيه العناصرالتصميمية والتيبوغرافية  (3

 .  وع ( وتساهم في تنقل العين عبر حركة مدروسة ضمن فضاء الزيالاعلان المطب

ة الازياء علان على أقمشللأبداعية ناتج الأظهارات الأبتكارية والافضلاً عن  أن , وبالمكان المناسب على بنية الزي اظهار الاثارة والشد والتركيز نحو شكل أو اسم المنتو  (4

 . مصمم الأقمشة والازياء وفطنهه من صنع مخيلالمطبوعة 

في هذا  اسوالنقطة الاس ترويجية,لأستخدام التكنلوجيا الحديثة في تصاميم الاعلان المطبوع على الاقمشة والازياء, من شأنه أن يعزز من قيمة الزي الجمالية والوظيفية وا (5

 ., احداث الترويج , أحداث لفت أنتبال   : أحداث الجذ الموضوع هو لتحقيا
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