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The research dealt with the study of inspiration for meaning and expression as an important topic that works in the 
activities of advertising to achieve job performance in conveying the communicative message in an effective manner that 

achieves impact and response to the recipient, as one of the designer’s purposes is to use any means that achieve his 

communication goals, including  inspiration , and it is one of the important tasks as it takes a large area From the mind of 
the recipient and his interaction with the advertisement; And then influence it after delivering the idea of the 

advertisement; Which was formulated with prior planning according to a strategy prepared for this purpose, as well as 

injecting it with ideas, meanings and interpretations; This is done by showing the elements represented by pictures, 
symbols, colors, written material and other typographical elements that were used according to certain contexts in order 

to enhance their communicative value; As the meaning and  inspiration for expression is one of the effective influences 

in the mind of the recipient and enhances the process of attention and awareness and then awareness of the formal body, 

as well as it enhances the character of attraction and suspense for advertising. 
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الاة تحقاق تناول البحث دراسة الإيحاء للمعنى والتعبير بوصفه موضوعاً مهماً يعمل في إشتغالات الإعلان  لتحقيق أداء الوظيفي في إيصال الرسالة  الاتصاالية برريقاة فعل

مقاصد المصمم استعمال أي وسيلة تحقق أهدافه الاتصالية ومنها الإيحاء، وهاو مان الإشاتغالات المهماة اذ يأساح موااعة واساعة التأثير والاستجابة لدى المتلقي، إذ إن من 

فضلاً عن ة معدة لهحا الغرض، من ذهن المتلقي وتفاعله مع الإعلان ؛ ومن ثم التأثير فيه بعد ايصال فكرة الإعلان ؛ التي تم صياغتها بتخريط موبق على وفق استراتيجي
لعناصار التيبوغرافيكياة التاي ضخه بالأفكاروالمعاني والتأويلات؛ وهحا يتم عن طريق إظهار العناصر المتمثلة بالصور والرموز والالاوان والماادة الكتابياة وغيرهاا مان ا

الة في ذهن المتلقي وتعزياز عملياة الانتبااا والاوعي استعملت على وفق سياقات معينة بهدف تعزيز قيمتها الاتصالية؛ إذ إن الإيحاء للمعنى والتعبير يعُدل م ن المؤثرات الفعل
 ومن ثم الادراك للهيئة الشكلية، فضلاً عن انها تعزز صفة الجحب والتشويق للإعلان .

 

 .المربوع لتعبير؛ تصميم الإعلان ؛ الإعلانالإيحاء؛ المعنى؛ ا :الكلمات المفتاحية

 المقدمة. 1

مرروعة أمامه لدور الرئيس في الرسالة الاتصالية الإعلان ية وذلك عن طريق الاشتغال في مواعة واسعة من ذهن المتلقي من أجل إيصال فكرة الإعلان  الان للمصمم الإعلان ي ا

بتكارية في صناعة الإعلان  وبسسلوب عديث وجديد فضلاً عن التربيقات والتقنيات الاظهارية في تصميم الإعلان ، يرجع ذلك الى قدرة وموهبة المصمم فضلاً عن قدرته الابداعية والا

ايصال الرسالة الاتصالية الإعلان ية بشكل أي غير مألوف وهحا من أولويات المصمم الإعلان ي وذو معرفة بكل المتغيرات من عوله فضلاً عن معرفته بالبرامج جميعًا التي تواعدا في 

 الإعلان ي في صياغة رسالته الاتصالية الإعلان ية عن طريق امكانيته الابداعية التي تبرز عن طريق تصميمه.مشوق وجحاب، مما يترلب إدراك وفهم عميق للمصمم 

الى ذهن صميمية فضلاً عن نقل تلك الفكرة يلجأ المصمم الإعلان ي الى تأكيد المعنى والتعبير الظاهر والباطن والورحي والعميق في تصميم الإعلان  داسل فكرته المرتبرة بضرورة ت

حا يتم عن طريق العناصر الاظهارية المتمثلة المتلقي، تكون الرسالة الاتصالية الإعلان ية مرروعة بصورة غير مباشرة التي تحمل العديد من المعاني والرموز والتأويلات والافكار وه

استخدامها في سياقات جديدة تحمل في طياته كل شيء عديث مما يزيد من قيمتها الاتصالية وتكون  بالصور والرموز والالوان والمادة الكتابية وغيرها من العناصر التيوغرافيكية التي يتم

ال في ذهن المتلقي فتتم عملية الادراك والوعي لمضمون الإعلان ، وان من بين معززات التعبير  التي تقود الى مضمون الرسالة هو الإيحاء. عناصر التعبير في الإعلان  ذات تأثير فعل
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علان  المتوارية )غير ظاهرة أمام عين تمد الإيحاء في تصميم الإعلان  المربوع على الرموز في الفكرة الإعلان ية إذ يوعى المتلقي بالكشف عنها عن طريق البحث في دلالات الإيع

 المتلقي(. وهحا ما وجدا الباعثان في تصميم الإعلان  لغرض ايصال الرسالة الاتصالية الإعلان ية.

 ة في دراستها والبحث في عيثياتها.ب اطلاع الباعثان في ادبيات الفن والتصميم فضلاً عن الخبرة في التخصص وجدا ان هناك مشكلة عقيقية توتند الى الاسس العلمية والمنرقيوبحو

 :لحا يمكن تحديد مشكلة البحث بالتواؤل الآتي

 موضوعية مع عناصر الإعلان  للوصول الى المعنى التعبيري في تصميم الإعلان ؟كيف يتم التعامل مع موضوعة الإيحاء في ايجاد صلة مبدئية و

 أهمية البحث والحاجة إليه. 1.1

 إن أهمية البحث تظهر في النقاط الآتية:

 يواعد على فهم أعمق لموضوعة الإيحاء ودورا في الأداء الوظيفي في تصميم الإعلان  المربوع. .1

الاتصالي لمربوع وبنائه الفني يعُدل اطلالة فكرية وبحثية في مجاله المعرفي والتربيقي، الحي يوهم في ابراز دور الإيحاء في الجانب التعبيري وان موضوع الإيحاء في الإعلان  ا .2

 للإعلان .

لإعلان  ومرجعاً للرلبة والباعثين في مجال التصميم بشكل يوهم البحث الحالي بتوجهاته وأهدافه في دراسة الإيحاء ودورا في ابراز القيمة الجمالية والتعبيرية والوظيفية لتصميم ا .3

 عام والإعلان  بشكل ساص.

 ان دراسة الإيحاء تواعد في ارساء مرتكزات اساسية في العملية التصميمية تعين المصممين والدارسين وذوي التخصص. .4

ادئ ومفاهيم ومناهج فكرية وبين العمليات الاجرائية التي تتعلق بالتربيق العلمي في توظيف جاءت هحا الدراسة لإيجاد صلة مبدئية نظرية في بناء الإيحاء وما يتضمنه من مب .5

 الإيحاء للوصول الى المعنى التعبيري في الإعلان  المربوع.

      هدف البحث .1.2

 الكشف عن الوياق الإيحائي الحي يقود الى المعنى التعبيري في الإعلان  المربوع(( يهدف البحث الحالي الى

 عدود البحث. 1.3

 الحدود الموضوعية. 1.3.1

 .دراسة الإيحاء للمعنى والتعبير في تصميم الإعلان  المربوع 

 الحدود الزمانية. 1.3.2

 .30/6/2021الى  1/1/2021للمدة 

 الحدود المكانية. 1.3.3

 :إعلان ات شركة بروموميديا في مدينة بغداد على وفق المبررات الآتية

 خصصة في طباعة الإعلان ات وذات إمكانيات واسعة في الرباعة الحديثة وتربع أنواع وأعجام مختلفة ولررق عرض متنوعة.شركة بروموميديا مت .1

 تربع لجهات مختلفة منها الحكومية والأهلية. .2

 بالشركة. على صور أصلية ضمن الأرشيف الخاصل يمكن عن طريقها تغرية مجتمع البحث للتنوع الإعلان ي الحي تنتجه مما يوهل إجراءات البحث فضلا عن سهولة الحصو .3

 تحديد المصرلحات. 1.4

 الإيحاء . 1.4.1

 لغوياً:

 [1"إيحاء جمع إيحاءات"] .1

 [.1"] مصدر أوعى/ أوعى إلى/ أوعى لـ" .2

 .[1إيحاءات صادقة"] -تأثير في تفكير الشَّخص وسلوكه بغير استخدام اساليب الإقناع" كان كلامه كلُّه بسيحاء من زوجته" .3

: عملية عقلية تنتهي بقبول الفرد للأفكار التي تنجم في ذات نفوه دون نقد أو تحقق، أو إيحاء لنفوه باتخاذ موقف أو سلوك .4 من غير نقد أو تحقلقً هو الِإيعازُ بهِِ دُونَ إقْناَعٍ  "إيحاء ذاتيل

 [.1أوَْ أمَْرٍ أوَْ نهَْيٍ"]

د واقعيا بوبب تأثير مشاعر وصور دسلت إلى العقل الباطن من مصدر سارجي( ]اصرلاعاً: هو )القوة التي تدفع فكرة ما لكي تتج  [.2ول

 المعنى .1.4.2

 لغوياً:

 [3] ""ما يقصد بشيء .1

 [3] "فحواا، مضمونه" .2

 [.4عناني الأمر يعنيني عناية فأنا معنى به، واعتنيت بأمرا، وعنـت أمـور واعتنت، أي نزلت ووقعت"]" .3

 [.4] "ه الحي يصير إليه أمرامعنى كل شيء: محنته وعال" .4

 اصرلاعاً:

 [.5ل او الرمز او الاشارة"]"هو الصورة الحهنية التي تولد في الحهن من لفظ او جملة او رمز من رموز، ويرلق المعنى على ما يقصد بالشيء، أو على ما يدل عليه القو .1

 [6وع شيء ما"]"هو ما يدل عليه اللفظ، أو هو الفكرة المجردة الدقيقة الدالة على موض .2

 [.2"مصرلح رائج، يدل على علامة، ودراسته هي موضوع الدلالة"] .3

 التعبير .1.4.3

  [.4]لغوياً: "عبر يعُبرَ الرؤيا تعَبيراً، وعَبرََها يعَْبرٌها عَبْراً وعِبارةً: إذا فورها"

والحالات النفوية المعينة تمثيلاً ناجحاً دالاً، وساصة في العمل الفني، وقد يختلط هحا المعنى بفكرة الشكل  اصرلاعاً: "الدلالة على ما في النفس بالكلام أو بأية وسيلة أسرى، تمثيل المعاني

 [.7]الحي هو المظهر الخارجي للعمل الفني تشكيلياً كان أو أدبياً"

ق له الكلام، سميت عبارة، لأن الموتدل يعبر من النظم إلى المعنى، والمتكلم من "إظهار الشيء والإفصاح عنه بعبارة تبرز الأفكار والمشاعر، وعبارة النص هي النظم المعنوي الموو

 .[8]المعنى إلى النظم"

 الإيحاء للمعنى والتعبير .1.4.4

 بعد ان عرف الباعثان الإيحاء والمعنى والتعبير لغويا واصرلاعا، يمكن صياغة تعريف الإيحاء للمعنى والتعبير وكما يأتي:
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مله من مقاصد ودلالات على ما نظمة تأسح منحى وجدانياً لتعزيز الجانب الاتصالي، تبدأ كصورة ذهنية او فكرة تتمثل في الحهن من لفظ )نص( او رمز او اشارة على ما تحعملية فكرية م

 ني )الإعلان (.في النفس بالكلام او بأية وسيلة اسرى، لتمثيل المعاني تمثيلا دالاَ، وقد يختلط هحا المعنى بالشكل للعمل الف

 التصميم .1.4.5

 .[3]أو غيرهما"لغوياً: "صمم على الأمر: مضى على رأيه فيه، والمصمم: الثابت الماضي في الأمور، والتصميم: جمعه تصاميم: رسم أو مخرط لبناء أو طريق 

 [.9] درجة من الانتظام والتوازن الدقيق، من أجل التعبير عن الأفكار جمالياً ووظيفياً اصرلاعاً: عرفه )نوبلر(: بأنه عملية توزيع الخروط والألوان بصورة معينة داسل شكل يتضمن 

 .[10]ثاً""هو الفن الحي ترور بفعل الاكتشافات العلمية والتقنيات الحديثة إلى درجة هائلة انصهرت داسله كل أنواع الفنون المعروفة قديماً وعدي

 الإعلان .1.4.6

 لغوياً:

  [.11نُ والمُعالنَة والإعلان : المُجاهرة"]"العِلا .1

 [.11]"أعْلنَْتهُ، أعَْلنََ به، وعَلَّنْتهُ: أظْهرَْتهُُ " .2

 [.11"عالنَهَُ: أعْلنََ إليه الأمرَ"] .3

، من عَلانيِِّينَ: ظاهرٌ أمرُاُ"] .4   [.11"رجُلٌ عَلانيِةٌ، من عَلانيِنَ، وعَلانيٌِّ

 [.12]"ا والترويج له ويرتبط الإعلان  بالدعاية في مجالات الثقافة والوياسة والفنون المختلفةاصرلاعاً: "إبراز مزايا منتج او نشاط م

 [.12]""انه مجموعة من الوسائل الموتخدمة لتعريف الجمهور بمنشأة تجارية او صناعية واقناعه بميزات منتجاتها والإيحاء له لاقتنائها 

 الإعلان  المربوع .1.4.7

 [.13ولعة او سدمة بغرض البيع او الشراء، او الفكرة التي تهدف الى كوب القبول والتأييد وهحا يتم عن طريق الوسائل المربوعة( ])وسيلة للتعريف ب

 الاطار النظري. 2

 مفهوم الإيحاء وعلاقته بالتصميم. 2.1

حي تحدثه رساله في سلوكنا عندما تدسل الى النفس إذ تعتمد قوتها على اتجاهها المباشر الى تناولت كثير من البحوث والدراسات مفهوم الإيحاء، فنراها تشير )للدلالة على التأثير ال

[، وهي فكرة صيغت بحكاء لعرض الاغراء 14[، إذ تعُدل رسالة تعمل على تغيير اتجاهاتنا وسلوكنا، فهي )قضية مقررة، صيغت بحيث نميل الى قبولها بغير تفكير( ]14وجداننا( ]

[، لحا فسن المعنى المتداول 15ة"]ع والشراء وتغيير افكارنا نحو ما هو معروض، فنحن نوتجيب لها برريقة تلقائية تامة إذ إن "الإيحاء إلقاء المعنى في النفس بخفاء وسرعوتحقيق الاقنا

[. فالإيحاء إذن شكل من أشكال 16ثل لمحة، او نصيحة إذ يكون هناك إيحاء"]للإيحاء يتمثلل في أنه "فكرة أو مشروع عمل لا يولدان تلقائيلاً في الحهن، بل يقترعان عليه من الخارج، م

ه يـتـقبـل رأيا أو فكرة أو اعتقادا دون توليد الافكار او التصورات من شأنه التأثير في الفعل أو الشعور وعليه فسن الإيحاء "عملية يؤثر بها شخص في أسر تأثيرا مباشرا فيجعل

النبيلة وتعديل الولوك  يحاء من أسهل وأسرع طرق التغيير الايجابي وتحويل الولبية إلى إيجابية، اما في الإعلان  فيمكن عن طريقه غرس القيم الفاضلة والأسلاق[. ويعُدل الإ17مناقشة"]

لإيحاء في تصميمه عن طريق افكارا التي تدور في ذهنه اذ بوساطة الإيحاء المنضبط، والفكرة غير المباشرة في الإعلان  توتهدف ذهن وعقل المتلقي، أي يوظف المصمم الإعلان ي ا

مصمم الإعلان  يوظف )الإيحاء للتعبير عما  يعتمد ذلك على فكرته ووضوح مفرداتها ويمكن استخدام الإيحاء بدلالة الرموز المعبرة والصور إذ إن الفكرة تكون ذات معاني ورموز إذ إن

 [.18والشعارات واستخدام الإيحاء بدلالة رمزية( ] يدور في ذهنه من أفكار كما في الملصقات

تصالية، وعلى المصمم الإعلان ي ان يكون ملماً يوتخدم المصمم الصيغ الدلالية ليعري ايحاءات تمكنه على ايصال فكرة الإعلان  الى المتلقي التي تعُدل علقة مهمة في ايصال الرسالة الا

ن  إذ ل الرسالة الاتصالية الإعلان ية  بالشكل الصحيح الى المتلقي عن طريق اعتماد العلاقات المتحققة بين العناصر المواهمة في بناء الإعلابما عوله من متغيرات وتحوبات توهل إيصا

 .[  لغرض ايصال مضمون واضح وسهل19إن )فهم العناصر يعتمد بالدرجة الاساس على فهم العلاقة بين العناصر البنائية المكونة للتصميم( ]

رض التصميم فقط، وإنما يتحول أداؤا الى ان الإيحاء يحدث تأثيراً على فكر، اذ تررح معاني في الإعلان  ليعثر عليها ويفورها ويحقق وجودها، لإن الإعلان  ) لا يكتفي بعملية ع

أن الرموز والأشكال والفضاءات جميعًا فضلاً عن المعالجات داسل التصميم [، مما لا شك فيه 20استدعاء وتحضير تدعو الى اجتحاب النظر والتأمل والاستمتاع بفكرة الإعلان ( ]

 .لان  تحقق تواصلاً ما بين المصمم والمتلقيالإعلان ي الهدف منها اعراء عناصر ايحائية وهحا ما يحاول المصمم إتقانها لكي يتم التعبير عنها، بالمظهر المناسب وآلية الأداء للإع

ابكة فيما بينها التي لها الي تتم عن طريق الرسالة الاتصالية إذ تعتمد في ايصالها للمتلقي على مجموعة من العناصر التصميمية التي تكون مترابرة ومتداسلة ومتشان عملية الحوار الاتص

 [:21الأثر في عملية انتقال الافكار والمعلومات إذ تتم عملية الاتصال على النحو التالي ]

 .يغ أفكار على وفق رموز تعبر عن معنى مضمون رسالة توجه الى المتلقيالمرسل: الشخص الحي يص .1

 .الرسالة: تمثل هدف العملية الاتصالية شكلاً ومضموناً بتحقيقها الغرض الجمالي والوظيفي .2

 .المتلقي: هو أهم علقة في عملية الاتصال، عندما يؤثر فيه الإعلان  فكرياً، سلوكياً  .3

تصل بكلمات العناصر التي تجود فكرة الإعلان  وهحا العناصر تعري معاني مضمون الإعلان  وهحا المعاني ذات الدلالات تعري "المعنى الإيحائي الحي ي يتكون الإعلان  من العديد من

 لمتلقي.[، إذ إن المصمم يوظف مجموعة عناصر للحصول على الإيحاء في فكرة الإعلان  الموجهة ل22ذات قدرة على الإيحاء نظراً لشفافيتها"]

 والإيحاء الانتباا .2.2

الشيء المعني من الإعلان  ويعُدل هحا الشيء مركز  يعُدل الانتباا واعداً من أهم عمليات التركيز على الإعلان  وهي المرعلة المهمة التي توبق عملية الادراك أي إنه عصر ذهن المتلقي في

زا شعورياً في شيء ما، أو فكرة تتصل بشيء موضوعي أو التركيز في فكرة مجردة، فهو إذن عملية عقليـة تتصـل باهتمام الشعور أو ميل الشعور نحو الإعلان  فهو: "تركيز الحهن تركي

ه ويتم هحا عن [، إذ إن الانتباا في مجال الإعلان  هو تركيز الراقة العقلية للمتلقي على الإعلان  والوبب هو وجود دافع سارج عن طاقته وإرادت23الجانب الشعوري بشيء معين"]

[ إذ يوعى المصممون الى جعل الإعلان  ذات تأثير 24طريق الحواس، وتتبع )عملية الانتباا للإعلان  عملية الإدراك الحوي إذ تؤثر عوامل الانتباا في كيفية إدراك الرسالة الإعلان ية(]

 [:25ة وتواعد على عدوث عملية الانتباا هما]على المتلقي وهو الهدف النهائي للإعلان  وهناك عناصر ساصة بالإعلان ات مؤثر

لان  التي يجب ان تحمل شيئاً من الغرابة الهيئة الشكلية للإعلان : إذ يتكون الإعلان  من مجموعة من العناصر الإيحائية مثل عجم الإعلان  وموقعه، والألوان وطريقة تصميم الإع .1

 .لإيحائية الأسرى مثل التباين والانفراد والحركةوالحداثة والخروج من المألوف، فضلا عن بعض العناصر ا

عناصر التابعة للهيئة الشكلية عناصر الجحب والتشويق: إذ يتكون الإعلان  من مجموعة من الصور والعناوين الرئيوة واسرى فرعية والنص الإعلان ي والرسوم، إذ تواعد ال .2

بينما تعمل العناصر الثانوية في الإعلان  قوة مواعدة في شد وجحب انتباا المتلقي لجزء أو لعنصر معين في الإعلان  للإعلان  في شد وجحب انتباا المتلقي ككل وكوعدة متكاملة، 

 .إذ تواعد هحا العناصر بالمحافظة على الانتباا وتعضيد اثارة الاهتمام بمضمون الرسالة الإعلان ية

 الادراك الحوي والإيحاء .2.3

من متلقي الى اسر للمتلقي وتركيز ادراكه الحوي اذ تبدا عملية الادراك )باستقبال المتلقي للمثيرات الحوية عن طريق اعدى الحواس ويختلف الادراك الحوي  يعزز الجحب درجة الانتباا

ويعريه اهتمامه فسن المعلومات الخاصة بالمثير تنتقل إلى المخ  [ فسن المتلقي عندما ينتبه إلى مثير ما26للمثيرات تبعاً لعوامل عدة ومنها كفاءة عواسه وقوتها كحلك قوة المثير الحوي(]

يم التنبيهات الحوية الواردة اليه عبر الحواس فيوتوعبها ويفهمها ويعالجها بعدها يقوم بتشكيل معنى لها فتتكون لدى المتلقي صورة ذهنية إذ إن الادراك الحوي )قدرة المتلقي على تنظ

[، ففي الإعلان  يتوقف انتباا المتلقي على الرسالة الإعلان ية وعلى 23في اطار الخبرات الوابقة، والتعرف بها، واعرائها معانيها ودلالاتها المختلفة(]المختلفة، ومعالجتها ذهنياً 

بط بالنواعي الشكلية في الإعلان  فنجد ان الاهتمام يرتبط موضوع الإعلان  سواء أكان على فكرته، أم معالجة العناصر الإيحائية وتنويقها، أم طريقة عرضها، فضلاً عن ان الانتباا يرت

  .بمضمون الإعلان 
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ان الإعواس والادراك ليوا عملية واعدة وإنما ان الحديث عن الادراك الحوي يرتبط ارتباطاً وثيقاً بالإعواس إذ إننا لا يمكن ان نتحدث عن عملية الإدراك بمعزل عن عملية الإعواس، و

بضات كهروعصبية في الجهاز بين العمليتين، "فالإعواس عملية فويولوجية تتمثل في استقبال الإثارة الحوية من العالم الخارجي عن طريق أعضاء الحس، وتحويلها إلى ن يوجد فرق

ن ، "فالإدراك عملية نفوية ذات بعد عوي يرتبط بالإعواس من جهة [، وإدراك العناصر الإيحائية في الإعلان  تعُدل عملية تفوير له، إذ يفور بعدها المعنى الخاص بالإعلا23العصبي"]

 .[  لحلك نرى ان الصلة تكون مباشرة ما بين الادراك والاعواس23وبعد معرفي يرتبط بالتفكير والتحكر من جهة اسرى"]

 [27التعبير في الإعلان  المربوع]عناصر الإيحاء للمعنى و. 2.4

وجدت الدراسات والبحوث في مجال الإعلان  ان طريقة عرض الصورة الإيحائية تعزز شد وجحب انتباا المتلقي أكثر من باقي عناصر  الإيحاء عن طريقة عرض الإعلان : إذ .1

 .الإعلان  لحلك فسن مهارة المصمم هنا تتجلى بالقدرة على ابتكار وصياغة واستيار صورة ايحائية مبهرة وجحابة

 ذ تعُدل من العناصر المهمة الموتخدمة في الإعلان  وتلعب دوراً اتصالياً مهماً فضلاَ عن انها توهم في نقل فكرة الإعلان  للمتلقي إذ[: إ27] الإيحاء عن طريق الصور والرسوم .2

الى زيادة فعالية الإعلان  في شد  يؤدي إن))للصور والرسوم دوراً في جحب انتباا المتلقي إذ أصبح من الضروري استخدام عنصر الصورة استخداماً ايجابياً وذو شكلاً ملائماً مما

[، إذ تعُدل الصور والرسوم الإعلان ية من الرموز الإيحائية التي يعتمدها  المصمم الإعلان ي 28وجحب انتباا المتلقي الحي يؤدي الى تحقيق الأهداف النفوية الأسرى للإعلان (( ]

ر اسرى غير لفظية لتقديم معان وافكار لا توتريع الكلمات أن تعبر عنها او لتدعيم المعاني التي تقدمها الكلمات في تصميم الإعلان ات المربوعة إذ )تعتمد الإعلان ات على عناص

لصور والرسوم [، إذ تعُدل عملية شد وجحب انتباا المتلقي للإعلان  من الوظائف الأساسية فسن ل29إذ تتحدث الصورة إلينا بورعة وذات قوة مثيرة وقادرة على نقل إيحاءات متعددة(]

ولوجي للتأثير الإعلان ي والمتعلق بجحب الإيحائية في الإعلان  جاذبية فضلاً عن الناعية النفوية من مشاعر إنوانية التي نرغب ان ندعها في المتلقي وبحلك قد عقق الهدف الويك

 .الانتباا إذ إن تقديم دلالة ايحائية معينة ترتبط بمقاصد الفكرة الإعلان ية

ن  الى المتلقي إذ "يلعب عن طريق العناوين والنصوص: تعُدل العناوين والنصوص من العناصر المهمة في تصميم الإعلان  المربوع إذ تعزز ايصال فكرة ومضمون الإعلا الإيحاء .3

العناوين بشكل مميز ومختلف عن باقي عناصر الإعلان ، وهو [  إذ تصمم 30العنوان دوراً بارزاً في تحقيق الهدف التحكيري للإعلان  الى جانب جحب الانتباا واثارة الاهتمام"]

لإيحاء الى الفكرة ))الإيحاء يوتخدم أكثر العناصر تأثيراً في تحقيق هدف الإعلان  وقد يقع عليه دوراً مهماً في إيصال فكرة ومضمون الإعلان  المربوع بالكامل، فهو يعزز ا

[  وأن إدراك العناوين يؤدي الى استمرار المتلقي في قراءة النصوص، فهو يواعد على معرفة طبيعة ومحتوى الإعلان  ))ومن 31((]عنواناً تخلق انرباعاً معيناً او فكرة محددة

يقع على عاتق المصمم [، إذ 21ن ((]الضروري ان يتوم العنوان بالفاعلية المؤثرة الجاذبة للانتباا، وبسمكان المصمم توظيف العناوين والاستفادة منه في تحقيق الجحب للإعلا

كان الإعلان  موجهاً الى العديد الإعلان ي في أن يوظف سبرته في كيفية  ترتيب العناصر التي تؤدي الى شد وجحب انتباا المتلقي عن طريق العناوين والنصوص وسصوصاً اذا 

ال في إثارة اهتمام المتلقي بالإعلان  وبالولعة المعلن من الموتويات المتفاوتة ثقافيـاً، ويزداد التركيز على النص الإعلان ي في إعلان ات ا لصحف والمجلات إذ )للنص دور فعل

 [.30] عنها وكحلك في فهم المضمون الرسالة الإعلان ية والاقتناع بالحجج المقدمة(

داث اتصال رمزي إذ يرمز اللون إلى مجموعة من المشاعر وأنه اعد الإيحاء عن طريق اللون: للون تأثير فويولوجي وسياكولوجي إذ يؤدى استخدام الألوان في الإعلان  إلى أع .4

ة الارتباط الرمزي بين كل لون العناصر المهمة والمؤثرة، واللون هنا يعبر عن فكرة ما أو مجموعة افكار إذ يعتمد التفاعل على تجارب وسبرات سابقة وتعتمد طبيعة علاق

والعناصر الموتخدمة فيه وطبيعة الولعة المعلن عنها، فاللون الأسضر مثلا يرتبط بالاسترساء والصفاء ولكن لا يكون محبوبا عين   والمشاعر التي يرمز إليها على طبيعة الإعلان

توى التعليمي والثقافي، إذ يتأثر بالمويرتبط بالأطعمة وترتبط وظيفة الاتصال الرمزي الحي يخلفه استخدام لون معين، ومما لا شك فيه ان الحوق الشخصي للفرد بالنوبة للألوان 

المربوع فاللون قد يعري رمزاً ودلالة   يمكن القول ان استخدام الالوان يعمل عن إعداث تأثير عاطفي لدى المتلقي ويعُدل من العناصر المهمة الحي يدسل في تكوين تصميم الإعلان

ور، او يدل على الغضب غيرها من الإيحاءات التي يرسلها اللون الى المتلقي، إذ تختلف دلالة اللون بسستلاف لما لديه من القدرة الإيحائية المتعددة وقد يدل اللون على الفرح والور

الية للإعلان قي فضلاً عن تحقيقها للمتعة الجمالشعوب وان هحا الاستلاف متصل بثقافة تلك الشعوب، فيعُدل اللون من العناصر الاساسية التي توتريع ان تحدث تأثيراً نفوياً على المتل

 .، فضلاً عن ان وظيفة اللون في تصميم الإعلان  تواعد في تعزيز الفكرة التصميمة

لان  هو وسيلة اتصالية، زادت الحاجة الإيحاء عن طريق دلالة الرموز والاشارات والعلامات: تعُدل دراسة الدلالات في التصميم الإعلان  المربوع من أهم المواضيع إذ إن الإع .5

ن طريقها يتم ايصال الرسالة لفهمها عن طريق اتباع الأداء الدلالي للتصميم إذ إن توظيف الرموز والإشارات والعلامات يعزز المضامين الإيحائية في الإعلان  التي عإصرارا 

 .وذلك عن طريق الرمز اللغوي الاتصالية الى المتلقي إذ يحمل الرمز طابعاً ايحائياً إذ يوتخدم لإبراز فكرة التصميم الإعلان ي بصورة مختزلة

الشعوب جميعًا وتحتاج الإشارة ان ترتبط بالشيء اما الاشارة تعُدل واعدة من أوجه العلامة مما لها دوراَ مهماً في الإعلان  إذ إن الاشارة تعري معنى واعداً، ويكون متعارف عليه من 

ن معظم المؤشرات تقتـرن بعلامات أسرى دالة لها إذ تؤكد معنى الإشارة وقد يكون اللـون أعد العناصر المكملة لشكل الإشارة الحي يشار إليه ارتباطاً مباشراً ولا تحتمل أي تأويل آسر، وا

 [.32ومبررة لها "فسن لأي اشارة شكلاً ومعنى ومفوراً"]

عملية التصـميمية للعلامات الدالة تعري مجالاً أوسعاً من المفاهيم الإيحائية، إذن فهي مجال ان العملية التصميمية في الإعلان  المربوع هدفها ربط الرموز الإيحائية بالمعاني، مما يجعل ال

 م على اساس تحديد العلاقة بين الدال والمدلولواسع يضم كل التصورات الموتوعاة من الواقع وتوصل التـرابط بـين الشـكل )الدال( المتصل بتلك الصورة )المدلول( لإن علم الدلالة "يقو

[، وعند الحديث عـن الدلالـة يترلب الحديث عن العلامة لأنها ولدت منح الوجود، إذ كان 33وهي علاقة لا يمكن ضبرها الا اذا تعرفنا على طبيعة كل من الدال والمدلول وسواصها"]

رلح من العلامات الدالة )ان المصرلح هو الدليل اللواني على وجهي العملية الانوان على اتصال بالربيعة ومتفاعل معها لأجل تفوير ظاهرتها وتأويـل دلالتها وهحا يتم بوجود مص

[، إذ إن العلامات هي إشـارات إيصالية اتصالية مع المتلقي وظيفتها إسبارنا 33الدلالية )الدال والمدلول( فالدال هو القيمة الصورية، اما المدلول فهو المحتوى الحهني او الفكري للمتلقي( ]

ين الدال والمدلول، إذ يعُدل الدال هو الشـيء، فضلاً عن نقل معلومات التي تفيد في تنظيم وتنويق العملية التصميمية للإعلان  المربوع، إذ إن العلامة هي علاقة متكونة ما ب عـن هويـة

ها لا تعريها دلالة الاعن طريق تفويرها الى العلامات اللغوية، وللعلامة ثلاثة أقوام شكل العلامة واما المدلول هو مفهوم التصور الحهني للمتلقي، وان العلامة هي الشفرة التي تنتوب الي

 .أ. العلامة الايقونية أو الصورية، ب. العلامة المؤشرية، أو الإشارية، ج. العلامة الرمزية  [.34فهي: ]

ن  التي تضيف صفة التميز إذ نوتريع عن طريقها التمييز بين شركة أو ماركة او منتوج عن آسر بين فالعلامة التجارية تعُدل من العناصر المهمة التي تدسل في بناء مكونات الإعلا

 .المنتجات المتنافوة وقد تكون العلامة عرفاً أو رمزاً أو شكلاً او كلمة او اسماً 

الة في بناء تصم :الإيحاء عن طريق الاتجاا والحركة .6 يم الإعلان  المربوع إذ يعمل على )تكوين تأثيرات لتخلق ايحاءات بالحركة جحابة يعُدل الاتجاا من العناصر المهمة  والفعل

[ إذ تتحرك عين المتلقي على وفق موار محدد داسل المجال المرئي للإعلان  المربوع إذ إن الاتجاا يرتبط بالحركة وكلاهما له 35وملفتة التي يتم عن طريقها توجه عين المتلقي( ]

مين واليوار والاتجاا م الإعلان   فضلا عن إن الحركة هي ناتج دال للاتجاا فهناك أربعة اتجاهات أولية في المجال المرئي، هي )العمودي والأفقي والمائل لليأهمية في بناء تصمي

ما تواهم في ايصال الرسالة الإعلان ية للمتلقي، إذ [، وان لهحا الاتجاهات ايحاءات للمعنى والتعبير ضمن تصميم الإعلان  المربوع  م36نحو العمق والاتجاا نحو المتلقي( ]

[، إذ يوهم الاتجاا في سلق نوع من النشاط 37يوتخدم المصمم )الاتجاا من أجل استغلال الفراغ وبواطة الإسراج لإعراء الشعور بالفضاء والجمال بأقصى قدر من التأثير( ]

لقي بتتابع تصميم الإعلان  عن طريق تأثر العين بالإيحاءات الحركية، الحي يعُدل في النهائية هو هدف التصميم الإعلان  والحركة داسل الفضاء التصميم الإعلان ي، مما يدفع المت

 .المربوع بسثارة المتعة الحوية للمتلقي

طريق الترتيب وتوزيع عناصر الإعلان  لكي تتم المحافظة على  فسن الاتجاا والحركة هي ))الرريقة التي يتم عن طريقها وضع العناصر بصورة ايحائية ليتم جحب عين المتلقي وذلك عن

للمعنى  [  فسن الاتجاا يمكن ان يتحقق في الإعلان  عن طريق الخط والأشكال والمواعات والمظاهر الملموية والحركات الكامنة التي تعري ايحاءات38استمرارية عركة عين المتلقي((]

 [:39إذ يمكن القول ان الحركة هي جوهر العملية التصميمية لإنها تحقق أهداف الإعلان  على وفق التالي ] والتعبير في تصميم الإعلان  المربوع،

 .إن الاتجاهات المختلفة للحركة تقود المتلقي بانتقالات بصرية عتى يتم الموح الشامل للتصميم ككل .1

 .البصرية تواعد على سلق النظام وتماسكه وتضبط اتجاهاته القرائية استلام وعداته .2

 .تواعد على موك نظر المتلقي داسل الفضاء التصميمي ولا تومح له بالهروب العرضي .3

 .الحركة لها دلالات تعبيرية فضلا عن قيمتها الجمالية، ومن ثم ترتبط بشكل مباشر بالفكرة التصميمية ومن ثم إيصال الرسالة الاتصالية .4

 .يتزيد من جحب انتباا المتلقي لما تحمله من شد بصر .5

 علاقة الدلالة بالمعنى في تصميم الإعلان . 2.5

ة قـولهم: "بوجـود علاقـة ضرورية بين اللفظ والمعنى شبيهة لقد أثيرت العديد من  القضايا التي تعُدل النقرة الرئيوة لعلم الألونة الحديث ومـن جملة الآراء التي نقلها العلماء عن نشـأة اللغـ

وافكار  [ إذ بدأت دراسة المعنى في اللغة مع وعي الانوان وهحا ما قد عصل مع العلماء الهنود، كما كان لليونان أثرهم الواضح في بلورة مفاهيم1الـدسان"]بالعلاقة اللزومية بين النار و

متينة بالمعنى، اما في مجال الإعلان  فسن علم الدلالة والمعنى  لها صلة بعلم الدلالة وبعدها تواصلت الدراسات والبحوث بعلم الدلالة وصلته بالمعنى، ويمكن القول ان لعلم الدلالة علاقة
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راً بعلاقة الدلالة بالمعنى، إذ يرتبط بفهـم يختص بدراسة فكرة التصميم الإيحائية في الإعلان  إذ لا يمكن ان يكون هناك تصميم إعلان ي بدون معنى، وقد اعرت الأبحاث اهتماماً كبي

الرمزي من جهة جمل الإيحائية في الإعلان  من جهة فضلاً عن فهم طبيعة المعنى في الإعلان  من جهـة أسـرى، إذ تعُدل الدلالة )النظرية العامة للفكر طبيعة المفردات والعناصر وال

ن ي أن يختار الرموز الملائمة والمناسبة لتصميم ، لحا ينبغي للمصمم الإعلا[16] تدريس طريقة استعمال المتلقي للعلامات وفهمها ومن جهة ثانية دراسة البناء الشكلي للإعلان (

الرريق الوعيد للتعبير عن المضمون الإيحائي الإعلان  عتى يوتريع ان يعبر عن افكارا وعواطفه، إذ إن للرموز علاقه متينة بمضمون الإعلان  وفكرته التصميمية، إذ تعُدل الرموز هي 

لحا يوتخدم المصمم الإعلان ي المعنى من أجل إيصال فكرة  لات وساصة في تصميم الإعلان  يعُدل وسيلة اتصالية تزداد الحاجة لفهمها،لفكرة الإعلان ، وان أهمية دراسة موضوع الدلا

 [:1] الإعلان  من بين المعان الكثيرة وأهمها هي

يس للاتصال الإعلان ي، والممثل الحقيقي للوظيفة الاساسية للإعلان  في نقل فكرة ويرلق عليه اعياناً المفهومي او الادراكي الحي يعُدل العامل الرئ المعنى الاساس او المركزي: .1

 .الرسالة الاتصالية

الأساس وليس له صفـة الثبـوت المعنى الإضافي أو الثانوي: وهو معنى الإعلان  المربوع ما يشير إليه نحو معناا الرئيس وهحا النوع من المعنى يكون مضاف على المعنى  .2

مجتمع، إذ إن المعاني  وإنما يتغير المعنى بحوب الثقافة أو الزمن أو الخبرة وهناك معاني إضافية عديدة وقابلـة للتغيير من زمن إلى زمن اسر، ومن مجتمع إلى والشمول،

افي مفتوح ويعري معنى اضافياً الى المعنى النفوية والاجتماعية، كما تظهر بعض الصفات التي تتصل بحهن المتلقي كما ان المعنى الإض الإضافية تظهر بعض الخصائص

 .الاساس، وان المعنى الاضافي قابل للتغير مع ثبات المعنى الأساس او الاصلي

موتويات أسرى للظروف الاجتماعية لموتخدمها والمنرقة الجغرافية التي ينوب إليها كما أنه يكشف عن  المعنى الأسلوبي: وهو المعنى الحي تحمله دلالات تتوم بمميزات نوبةً  .3

 .كالتخصص ودرجة العلاقة بين المصمم الإعلان ي والمتلقي

الإعلان ي بوضع المعنى الإيحائي في ذهن المعنى الإيحائي: وهو المعنى الحي يتعلق بمفردات العناصر التصميمية التي لها القدرة على الإيحاء تبعاً لشفافيتها، اذ يوعى المصمم  .4

 القبول والاستجابة لفكرة الإعلان  التي اوعيت له. المتلقي لغرض التأثير ومن ثم

 [:40] يقوم المعنى في علم الدلالة الى ثلاثة اقوام هي

"لأن كل ما هو وضعي هو في الأصل اصرلاعي، وهي الدلالة التي ترتبط  Conventionalالدلالة الوضعية: "ان الدلالة الوضعية تقترب كثيرا من مفهوم الاصرلاعية "  .1

ل دلالة اللفظ بجزء من المعنى الموعى وهي على ثلاثة اقوام )الأولى فهي الدلالة المرابقة هي دلالة اللفظ على اتمام معناا الإيحائي اما الدلالة الثانية فهي التضمين فتتص بالمعنى"

الخروط في إنشاء الشكل او دلالة اللون الازرق على الوماء إذا تم فهم الدلالة الأولى [، مثل دلالة 40له، أما الدلالة الثالثة فهي التزام لازم دلالة اللفظ على الزام معناا الإيحائي( ]

 .ثم فهم الدلالة الثانية

[، إذ 41ووجود مدلول( ]التي يوتلزم فيها وجود دال الدلالة العقلية:  وهي )الدلالة المشتملة على علاقة ذاتية ما بين الدال والمدلول وتشير العلاقة الحاتية إلى ذلك النوع من العلاقة  .2

ر عيث يتم دعوة الدلالة الغائبة بواقع الحاضرة يقع العقل ما بين الدال والمدلول بعلاقة ذاتية تحوله من أعدهما الى الاسر مثل دلالة المعلول على العلة ومثل دلالة الدسان على النا

 .الحي يتصل بين الحالين هو العقل

[، إذ يقع العقل ما بين الدال والمدلول بعلاقة طبيعية تحوله من أعدهما الى 41لالة تشتمل على علاقة طبيعية ينتقل بها العقل من دال إلى مدلول" ]الدلالة الربيعية: هي "نوع من الد .3

 .الاسر مثل دلالة الاعمرار على الخجل

 التأويل. 2.6

أهم المجالات التي يمارس فيها منهج  ومن لانرلاق من المعاني المجازية بحثا عن المعاني الحقيقية،هو استخلاص المعنى الكامن انرلاقا من المعنى الظاهر، أي أنه، بعبارة أسرى، ا"

الظاهري. لكن منهج التأويل ينصب أيضا على نصوص أسرى غير النص  التأويل النص الديني الحافل بالرموز والاستعارات الحي لا يخلو في كثير من الأعيان من الغموض والتناقض

 [.5فنجد التأويل في الفلوفة والأدب والشعر والفن والقانون، كما أصبح التأويل كحلك الرريقة المثلى التي يعتمدها التحليل النفوي"] الديني،

الة لعقل الانوان وممتدة منح بداية وجود الفكر الانواني إذ يعُدل التأويل من أهم المرتكزا يتم عن طريقها فهم معنى الرسالة الاتصالية  ت التيللتأويل جحور قديمة ترتبط بالربيعة الفعل

الى كشف معنى التصميم الإعلان ي، مما تتولد  للإعلان ، بما يقرب من استيعاب الامكانيات الاعتمالية والافتراضية، إذ يتوقف التأويل على طبيعة فهم الإعلان  من المتلقي الحي يوعى

تفاعل المتلقي مع عناصر الإعلان  الإيحائية وان المعاني التي يحملها الإعلان  تحمل العديد من التفويرات قد يكون منها تفوير بديهي  العديد من المفاهيم المتفرقة التي تؤدي دوراً في

فالعلاقة بينهما جدلية، فقد ينروي التفوير على اداً والبعض الاسر يحتاج الى التأويل اذ )إن التفوير للظاهر والتأويل للباطن، وقد يكون مـن الصعوبة الفصل بين التفوير والتأويل فصلاً ع

ا تكون بداية [، إذ يعُدل التأويل من النشاطات الحهنية للمتلقي الحي يوعى جاهداً الى كشف معنى الشكل الإيحائي في تصميم الإعلان  المربوع فمن هن34قدر من التأويل والعكس صحيح( ]

[، فعن طريق التأويل يوتريع 34ـن المعنـى العميق الخفي، والتعامل مع الجانب الرمزي تحتاج للتأويل للكشف عن الخبىء والغامض( ]التواصل مع الإعلان  المربوع اذ )ان البحث ع

 .المتلقي من استضافة المعاني الإيحائية في الإعلان  المربوع وهحا هو هدف المصمم الإعلان ي

 سياق المعنى والتعبير. 2.7

[  فسن هحا إشـارة إلى )إدراك 42ب أهمية الوياق في تحديد الدلالة فنجد عند كلامهم أشارعن الـدلالة فالشـافعي يقول "ومـن الخراب ما بين سياقه معـناا" ]لقد أدرك العلماء العرب والغر

[ فسن كشف المعنى يأسح 1لان  أي وضعها في سياقات مختلفة( ][، وان المعنى )لا ينكشف إلا عن طريق تنويق الوعدة الدلالية في الإع43لقيمة الوياق في تحديد المعاني في الإعلان ( ]

 .شكلاً كالحلقات المتولولة التي تقدم معنى الرسالة الاتصالية

ن أفكار وآراء تتعلق )تتضمن المعاني مبما ان الإعلان  المربوع اعد الانشرة التي يوعى المصمم الإعلان ي عن طريقها ايصال الرسالة الاتصالية الإعلان ية الى المتلقي الحي 

[، فسن سياق الإعلان  المربوع هو عبارة عن تركيبة سبرة ترتكز على التفاعل وهحا لا يتحقق إلا بفهم الرسالة 44بموضوعات معينة يتم التعبير عنها رمزياً كالصور والرسوم وغيرها( ]

[ 45صر الإعلان  يعتمـد فيـه كـل جزء على الجزء الآسر، يرتبط به ولا يوتقل عنـه وهحا يتم ضمن الوياق( ]الاتصالية الإعلان ية من المصمم والمتلقي، فالتركيب هو)تشكل نويـجا لعنا

ن ي ينفح [، فالمصمم الإعلا46ـون ضـمنيا( ]فالوياق هو )مجموع العناصر التي توبق أو تواكب وعدة تركيبية معينة تتعلق بها الدلالة إذ يمكن له أن يكون صريحـاً ويمكـن لـه أن يك

اني غير المباشرة في الإعلان  متى استنفح إعلان اً قد يحمل معنى مباشراً او قد يحمل معنى غير مباشر وهحا المعنى يكون غني بالإيحاءات فسن )جهد المتلقي ينصب على اكتشاف المع

تواعدا على ادراك المعنى وتحديدا وفهمه مما يؤدي للتعبير عن معنى ومضمون الإعلان  فسن [،ان المتلقي يوتدعي سزينه المعرفي ومهاراته التي 45مرعلـة إدراك العلاقات الظاهرة( ]

[، فسن المصمم الإعلان ي لم يقف عند عدود 45إدراك هحا المعنـى "قـد لا يحقق فقط في عدود الجملة بل يتجاوزها إلى ما هو أوسع، أي مجموعـة جمـل تشـكل مقرعا أو ربما نصا" ]

أساس الإعلان  في تجويد المعنى اشر وانما اهتم بالمعنى غير المباشر وهحا يعُدل اعد استراتيجيات المصمم الإعلان ي لإيصال مقاصدا عن طريق الوياق بعناصر كثيرة فهي المعنى المب

فالوياق هو  التأثير على المتلقي [ إذ يمثل قصد المصمم47تجويدها( ]ضمن الوياق فسن القصد هو )أعد المقومات الأساسية، بعدل أن لكل إعلان  غاية يوعى إلى بلوغها، أو نية يريد 

 [:48مجموعة من العناصر وهي موؤولة عن توجيه دلالة الإعلان  فيمكن القول بان الوياق هو ]

 .الغرض أو مقصد المصمم الحي يريد إيصاله إلى المتلقي .1

 .الإعلان  الظروف والملابوات والمواقف والأعداث التي تواعدنا على فهم .2

 .ي نوق واعدالعلاقات الرابرة بين المفردات او العناصر، التي تواعدنا على توصيل المعنى الإجمالي للإعلان  أي إن الإعلان  الحي انتظمت أجزاؤا ف .3

ناصر، والهيئة التي انوجمت فيها العناصر، واما البعد الخارجي ان المعنى لا يتحقق إلا عن طريق تنويقه، ويعُدل هحا البعد الداسلي الحي يتعلق بالإعلان  وتركيبه من عيث موقع الع

ها الإعلان ، وكحلك يشمل الأسس الفكرية والحياتية( فيتجلى في )الظروف والخلفيات المحيرة بالإعلان  سواء منها ما يتصل بالمصمم أم المتلقي، وكحلك البيئة الزمانية والمكانية النابع من

 .والظروف كافة التي تحدد نراق الإعلان  وتحيط به [ فضلاً عن الملابوات49]

 المؤشرات الإطار النظري. 2.8

 .اهها المباشر الى الوجدانيشير مفهوم الإيحاء للدلالة على التأثير الحي تحدثه الرسالة الاتصالية في سلوك المتلقي عندما تدسل في النفس، وتعتمد قوتها على اتج .1

 .صمم على المتلقي تأثيراً مباشراً فيجعله يتقبل رأياً او فكرة او اعتقاداً دون مناقشةيعُدل الإيحاء عملية يؤثر بها الم .2

 .يوظف الإيحاء للتعبير عن الفكرة التصميمية وساصة في الملصقات والشعارات إذ يعتمد الإيحاء على الدلالات الرمزية .3

 .ويعُدل المتلقي أهم علقة في عملية الاتصال عندما يؤثر فيه الإعلان  فكرياً وسلوكياً ان عملية الحوار الاتصالي يتم عن طريق: المرسل، الرسالة، والمتلقي،  .4

 .ب والتشويقمن معززات الانتباا والإيحاء التي تقود الى الوصول الى المعنى والتعبير عن طريق الإيحاء هما: الهيئة الشكلية للإعلان  وعوامل الجح .5
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 .علان ، ب. الالوان، ج. استخدام الدلالات والرموز والاشارات والعلاماتمن معززات الإيحاء هي: أ. طريقة عرض الإ .6

 .عناصر الإيحاء للمعنى والتعبير في الإعلان  هي: الصور والرسوم، العنوان، النصوص المعالجة، الاتجاا والحركة، العلامة .7

 .رتتم عملية إدراك الحوي باستقبال المتلقي للمثيرات الحوية عن طريق عاسة او أكث .8

 .يختلف الادراك الحوي من متلقي الى آسر تبعاً لعوامل عدة منها: كفاءة عواسه وقوة المثير الحوي .9

 .من الآراء في نشـأة اللغة هو وجود علاقة ضرورية بين اللفظ والمعنى شبيهة بالعلاقة اللزومية بين النار والدسان .10

 .طريقة استعمال المتلقي للعلامات وفهمها، ومن جهة اسرى دراسة البناء الشكلي للدلالةتعُدل الدلالة النظرية العامة للفكر الرمزي من جهة تدريس  .11

 :يوتعمل المصمم الإعلان ي المعنى من أجل ايصال فكرة الإعلان  من بين المعاني الكثيرة ومنها .12

 .ى الإيحائي. المعنى الاساس او الرمزي، ب. المعنى الاضافي او الثانوي، ج. المعنى الاسلوبي، د. المعن أ

 .انيفي موضوع سياق المعنى والتعبير فسن ما يؤكدا العلماء هو ان الخراب ما بين سياقه، ومعناا وهحا اشارة الى قيمة الوياق في تحديد المع .13

 ضمنياً.وياق هو مجموعة النصوص التي تويق او تراكب وعدة تركيبية معينة تتعلق بها الدلالة اذ يمكن له ان يكون صريحاً او يكون ال .14

 اجراءات البحث. 3

 منهج البحث .3.1

عن طريق التعبير الحي يصف الظاهرة ويوضح اعتمد الباعثان المنهج الوصفي لأغراض التحليل)الحي يعتمد دراسة الواقع او الظاهرة كما توجد في الواقع، ويهتم بوصفها وصفاً دقيقاً 

[، وذلك لتوافق المنهج مع دراسة البحث وأهدافه الحي اعتمد للوصول الى النتائج التي تحقيق أهداف 50اهرة( ]سصائصها، كمياً الحي يعري وصفاً رقمياً يوضح مقدار وعجم الظ

 الدراسة.

 مجتمع البحث .3.2

علان ات التجارية ، وهي شركة متخصصة في صناعة وانتاج الإ30/6/2021الى  1/1/2021تمثل مجتمع البحث بمجموعة من الإعلان ات المربوعة لشركة بروموميديا للمدة من 

 .( إعلان60، فكان مجتمع البحث )المربوعة

 عينة البحث .3.3

 %.10( إعلان اً وبحلك تكون النوبة 60( إعلان ات من مجتمع البحث البالغ )6تم استيار عينة البحث برريقة قصدية )غير الاعتمالية( بواقع )

 أداة البحث .3.4

لاستصاص والخبراء وثم عرضها على الخبراء لبغية الوصول الى الهدف من البحث، قام الباعثان ببناء أداة البحث التي استندا فيها على الاطار النظري ومؤشراته، فضلا عن ادبيات  ا

 متخصصين لغرض بيان مدى صلاعيتها.وال

 صدق الأداة .3.5

عد التأكد من صدقها عن طريق عرضها على عدد من الخبراء والمتخصصين في مجال التصميم الرباعي، وقد تم الاجماع على صلاعية بعد قيام الباعثان بتصميم استمارة التحليل، وب

 مفرداتها وبحلك تعُدل الاستمارة صادقة.

 تحليل نماذج العينات .3.6

 

 (1لاعظ الشكل )،  (1أنموذج ). 3.6.1

 اسم الإعلان : رز جوكر                          

 ن : تجارينوع الإعلا

 البلد: العراق

 7/6/2021تاريخ النشر:

 الوصف العام. 3.6.1.1

دة الرز وهي مربوسة الى يوار إعلان  تجاري لشركة مدى البلاد )جوكر( لمادة الرز )زر جوكر(، إذ تضمن الإعلان  لصورة شخص )الرباخ( وهو يقوم بالتفحص والمشاهدة لما

 الى الاعلى من الجهة اليوار مادة كتابية )رز جوكر( فضلاً عن شعار او العلامة التجارية للشركة )جوكر( وباللغة العربية والانكليزية.الإعلان  شكل عليه او كيس الرز بحجمين، و

  التحليل. 3.6.1.2

 الإيحاء الاتصالي .3.6.1.2.1

مادة المعلن عنها وبين الشخص وهو في عالة سرور وانوجام بينه ظهر الإيحاء الاتصالي عن طريق صورة الشخص الحي يرتدي ملابس مهنة الربخ وما تعكوه من علاقة مباشرة بين ال

مل مع المادة عالية الجودة فانعكس ذلك على عالته وبين المادة المعلنة التي تعبر برريقة غير مباشرة عن جودة المادة بعد تجربته معها في عملية الربخ ومن ثم اتقان مهنية وسهولة التعا

 والفرح، عزز ذلك العناصر الاسرى في الإعلان  وهي صور اكياس التعبئة المادة فضلاً عن اسم المنتج والعلاقة التجارية المصاعبة له. النفوية ليظهر بحالة الورور

 عناصر الإيحاء التعبيري .3.6.1.2.2

ا، نتاج علاقات تصميمية ساعدت على الإيحاء التعبيري عن طريق كان للعناصر التي تضمنها الإعلان  من صور وعناوين فضلاً عن المادة الكتابية والعلامة التجارية وتراكبها وترابره

على الرز المربوخ وكأنها توصل وجود كل منها بجانب الاسر والاعتكاك الحاصل بينها لتصبح جملة سبرية لصورة الشخص )الرباخ( فضلاً عن صورة الاناء العربي الحي يحتوي 

ا الشخص نتيجة استعماله، للمادة المعلن عنها ومن ثم نتيجة للصفات والمميزات التي تمتلكها تلك المادة عزز ذلك عركة اليد سبر، ان الحي يظهر في الصورة من عالة سرور ورض

 للشخص وكأنه يقوم بالتقاط عبات الرز عبة عبة دلالة على الصفة الجيدة التي يتصف بها هحا النوع من الرز.

 الإيحاء المعنوي .3.6.1.2.3

ركة د ذات معنى محدد عن طريق توصيفات العناصر الإيحائية وساصة صورة الرجل وهو في عالة الورور و الرضا تبدو على ملامح الوجه فضلاً عن عسعى المصمم الى تحقيق مقاص

للدلالة على معنى جودة المنتج المقصود في ا الجوم في عالة تفاعل مع الاناء وهحا يعُدل معنى اضافي او ثانوي، والحركة التي يقوم بها عامل الربخ في سهولة فصل عبات الرز عن بعضه

لحي يعُدل اعد اساليب التصميم الإعلان ي الحي الإعلان  الحي يعُدل المعنى الاساس او المركزي او المفهومي لصفة المنتج المعلن عنه، كحلك عاول المصمم ان يكثف من عناصر الإعلان  ا

لإعلان  لإيصال الفكرة بأوضح ما يكون، وكل هحا الفقرات المحكورة آنفاً تصب في المعنى الإيحائي الحي يتعلق بمفردات العناصر تحتاجه الفكرة الحي يرتبط بالجمهور الموجه إليه ا

 التصميمية التي لها القدرة على الإيحاء.

 معززات الإيحاء .3.6.1.2.4
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الياً لتحقيق الهدف بشكل مباشر وبوهولة ويور وتحتوي عناصر الجحب والتشويق لحلك هناك ان البناء التصميمي يتم على وفق عوابات مدروسة تعتمد عوابات الفكرة واسراجها فنياً وجم

لفهم والتأويل واسيراً التأثير في المتلقي، لحلك معالجات عديدة يعتمدها المصمم تعزز له مراعل العملية الاتصالية من مرعلة الجحب والاثارة والتشويق والفهم والاستيعاب والادراك ثم ا

لخلفية عزز عامل الجحب فضلاً عن ت الهيئة الشكلية من صور ومادة كتابية فضلاً عن الشعار تعزيزاً للوضوح الشكلي ثم توصيفات صورة الشخص )الرباخ( والتباين القوي مع اجاء

 الوضوح الشكلي ومن ثم تعزز الإيحاء لمقاصد الفكرة ومضامينها.

 سياق المعنى والتعبير .3.6.1.2.5

رتبط معه من عناصر اسرى ظيمات المهمة لوصول المعنى اللغوي او لتنظيم الكلام لغرض ايصال المعنى ومن ثم الفهم والتأويل وهحا ينربق على الشكل التصميمي وما يالوياق اعد التن

تيبها من المصمم بدءاَ بصورة الشخص )الرباخ( وصولاً وهي عملية تنويق للوعدة الدلالية أي وضعها في سياقات معينة لكشف المعنى ونلحظ ذلك في الإعلان  وعناصر وكيف تم تر

ة الكلية ومن ثم وعدة المضمون، وهحا يترلب الى العلامة التجارية وكل منها يقوم بدور معين ومعنى معين ضمن الوياق العام ليكمل الرسالة الاتصالية عن طريق تركيبها، محققة الوعد

 ستلام المعلومات بحوب الأهمية ونرى ذلك قد تحقق عدا موقع العلامة التجارية كان من الافضل ان تأسح الموقع الوفلي للإعلان .  ترتيب العناصر برريقة متولولة تحقق إليه ا

 

 [51( رز جوكر ]1شكل رقم )

 (2عظ الشكل رقم )، لا (2أنموذج ). 3.6.2

 اسم الإعلان : مجوهرات زغيب اندكو

 نوع الإعلان : تجاري

 لعراقالبلد: ا

 5/2021/ 20تاريخ النشر:

 الوصف العام:. 3.6.2.1

الفرو بلون اسود وتقوم  تجاري لمصوغات )مجوهرات زغيب اندكو(، إذ تضمن الإعلان  لصورة شخصية )الموديل( وهي تتقلد علي ومجوهرات )القلادة والاقراط( ومعرف من إعلان

و العلامة التجارية لمصوغات )مجوهرات زغيب اندكو( فضلاً عن مادة كتابية وباللغة العربية والانكليزية وايقونات وسائل بموك المعرف بيدها، والى الأعلى من الجهة اليوار شعار ا

 الاتصال. 

 التحليل. 3.6.2.2

 الإيحاء الإتصالي. 3.6.2.2.1

ن عنها وبين الشخصية وهي في عالة رضا وانوجام، التي تعبر ظهر الإيحاء الاتصالي عن طريق صورة المرأة التي ترتدي المجوهرات وما تعكوه من علاقة مباشرة بين المادة المعل

في الإعلان  وهي صور قلادة الحهب برريقة غير مباشرة عن قيمة )الحلي( الجمالية للمجوهرات فانعكس ذلك على عالتها النفوية لتظهر بحالة الفخر، عزز ذلك العناصر الاسرى 

 التجارية المصاعبة له. الاعجار الكريمة فضلاً عن اسم المنتج والعلاقة

 عناصر الإيحاء التعبيري. 3.6.2.2.2

يمية ساعدت على الإيحاء التعبيري عن طريق كان للعناصر التي تضمنها الإعلان  من صور وعناوين فضلاً عن المادة الكتابية والعلامة التجارية وتراكبها وترابرها، انتج علاقات تصم 

ل بينها لتصبح جملة سبرية لصورة الشخصية )الموديل( فضلاً عن صورة قلادة الحهب الاعجار الكريمة الحي ترتديه وكأنها توصل سبر وجود كل منها بجانب الاسر والاعتكاك الحاص

زز عركة اليد للشخصية بوضعها المجوهرات ع ان الحي يظهر في الصورة من اناقة وجمال المرأة  نتيجة استخدام للمادة المعلن عنها ومن ثم نتيجة للصفات والمميزات التي تمتلكها تلك

 على المعرف اتجاا المجوهرات دلالة على صفة الفخر والتباهي بهحا المجوهرات وتصاميمها الرائعة.  

 الإيحاء المعنوي. 3.6.2.2.3

فيها جمالها بفخر واعتزاز فضلاً عن عركة اليد  سعى المصمم الى تحقيق مقاصد ذات معنى محدد عن طريق توصيفات العناصر الإيحائية وساصة صورة المرأة وهي في عالة التي تبرز

الجمالية للحلي وجودة المنتج المقصود في الإعلان  الحي في عالة تفاعل مع المجوهرات وهحا يعُدل معنى اضافياً او ثانوياً، والحركة التي يقوم بها الموديل للدلالة على معنى القيمة الفنية و

اجه الفكرة المفهومي لصفة المنتج المعلن عنه، وعاول المصمم ايضاً ان يكثف من عناصر الإعلان  الحي يعُدل اعد اساليب التصميم الإعلاني الحي تحت يعُدل المعنى الاساس او المركزي او

ب في المعنى الإيحائي الحي يتعلق بمفردات العناصر الحي يرتبط بالجمهور )النواء( الموجه اليهن الإعلان  لايصال الفكرة بأوضح ما يكون، وكل هحا الفقرات المحكورة آنفاً فأنها تص

 التصميمية التي لها القدرة على الإيحاء.

 معززات الإيحاء. 3.6.2.2.4

الجحب ن القوي مع الخلفية عزز عامل جاءت الهيئة الشكلية من صور ومادة كتابية فضلاً عن الشعار تعزيزاً للوضوح الشكلي فضلاً عن توصيفات صورة الشخصية )الموديل( والتباي

 فضلاً عن الوضوح الشكلي ومن ثم تعزز الإيحاء لمقاصد الفكرة ومضامينها.

 تعبيرسياق المعنى وال. 3.6.2.2.5

اَ بصورة الشخصية )الموديل( وصولاً عملية تنويق الوعدة الدلالية اي وضعها في سياقات معينة لغرض كشف المعنى ونلحظ ذلك في تنويق العناصر وكيف تم ترتيبها من المصمم بدء

يمه، محققة الوعدة الكلية ومن ثم وعدة المضمون، وهحا يترلب نظلى العلامة التجارية وكل منها يقوم بدور معين ومعنى معين ضمن الوياق العام ليكمل الرسالة الاتصالية عن طريقة تا

وقع العلامة التجارية كان من الافضل ان تأسح الموقع الوفلي للإعلان ، لتكون ترتيب العناصر برريقة متولولة تحقق اليه استلام المعلومات بحوب الاهمية ونرى ذلك قد تحقق عدا م

 ساتمة الرسالة الاتصالية من صاعب العلاقة )المعلن(.
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 [51( مجوهرات زغيب اندكو ]2شكل رقم )             

 (3لاعظ الشكل رقم )،  (3أنموذج ). 3.6.3

 اسم الإعلان : نكهة الكتاب

 نوع الإعلان : تجاري

 العراق البلد:

 9/4/2021تاريخ النشر:

 الوصف العام. 3.6.3.1

من الاعلى كتاب مفتوح بصورة  تجاري لمربعة )نكهة الكتاب( للنشر والتوزيع والرباعة، إذ تضمن الإعلان  صور مجموعة من الكتب في أسفل الإعلان ، والى يمين الإعلان  إعلان 

علامة او شعار المربعة، وقد ظهرت المادة الكتابية الى الاعلى من جهة اليمين )تحوق معنا نكهة الكتاب( ومن اليوار )نكهة الكتاب( مائلة، والى اليوار من الإعلان  فنجان قهوة بداسله 

 في الإعلان  فضلاً عن شعار او العلامة التجارية للمكتبة )نكهة الكتاب( وباللغة العربية.

 التحليل. 3.6.3.2

 الإيحاء الاتصالي. 3.6.3.2.1

ثنين التي تعبر برريقة ي عن طريق صورة الكتب وما تعكوه من علاقة مباشرة مع فنجان القهوة فالكتب والقهوة يوفران المتعة وتبادل الافكار، والانوجام بين الاظهر الإيحاء الاتصال

 ة المصاعبة له.دلالية على تلك العلاقة عزز ذلك العناصر الاسرى في الإعلان  وهي الكتب فضلاً عن المادة الكتابية والعلامة التجاري

 عناصر الإيحاء التعبيري. 3.6.3.2.2

ة ساعدت على الإيحاء التعبيري عن طريق كان للعناصر التي تضمنها الإعلان  من صور وعناوين ورموز فضلاً عن المادة الكتابية والعلامة التجارية وترابرها، أنتج علاقات تصميمي

بح جملة سبرية لصورة )الكتاب المفتوح( فضلاً عن صورة فنجان القهوة الحي يحتوي على القهوة كما عززت عركة الكتاب وجود كل منها بجانب الاسر والاعتكاك الحاصل بينها لتص

 يهوى الكتب. المفتوح وكأنها توصل سبر عن وجود مربعة واستخدم الكتاب المفتوح ليخبر عن افتتاح مربعة )نكهة الكتاب( إذ جعل من القهوة أداة لكل من

 عنويالإيحاء الم. 3.6.3.2.3

افياً او ثانوياً، ووضع الكتاب بشكل سعى المصمم الى تحقيق مقاصد ذات معنى محدد عن طريق توصيفات العناصر الإيحائية وساصة صور الكتب مع فنجان القهوة وهحا يعُدل معنى اض

يعُدل ي لصفة المربعة المعلن عنها، وعاول المصمم أيضاً استزال عناصر الإعلان  الحي المعنى الاساس او المركزي او المفهوميعُدل مائل للدلالة على المعنى المقصود في الإعلان  الحي 

قرات المحكورة آنفاً فأنها تصب في المعنى اعد اساليب التصميم الإعلاني الحي تحتاجه الفكرة الحي يرتبط بالجمهور الموجه اليه الإعلان  لإيصال الفكرة بوضوح عالٍ، وكل هحا الف

 حي يتعلق بمفردات العناصر التصميمية التي لها القدرة على الإيحاء.الإيحائي ال

 معززات الإيحاء. 3.6.3.2.4

عدل طريقة من طرق عرض الإعلان  فضلاً جاءت الهيئة الشكلية من صور ورسوم ومادة كتابية فضلاً عن الشعار تعزيزاً للوضوح الشكلي فضلاً عن الكتاب المفتوح بصورة مائلة إذ يُ 

 لقوي مع الخلفية عزز عامل الجحب فضلاً عن الوضوح الشكلي ومن ثم تعزز الإيحاء لمقاصد الفكرة ومضامينها.عن التباين ا

 سياق المعنى والتعبير. 3.6.3.2.5

تصالية، ومحققة الوعدة الكلية ومن ثم الرسالة الاتبدا الرسالة الاتصالية بالكتاب المفتوح وصولاً الى العلامة التجارية وكل منها يقوم بدور معين ومعنى معين ضمن الوياق العام ليكمل 

مة التجارية كان من الأفضل أن تأسح وعدة المضمون، وهحا يترلب ترتيب العناصر برريقة متولولة تحقق إليه استلام المعلومات بحوب الأهمية ونرى ذلك قد تحقق عدا موقع العلا

 الموقع الوفلي للإعلان ، لتصبح ساتمة الرسالة ومكملة لها.

 

 

 [51( نكهة الكتاب ]3شكل رقم )              

 (4لاعظ الشكل رقم )،  (4أنموذج ). 3.6.4

 اسم الإعلان : قوة التبريد لها معنى

 نوع الإعلان : تجاري

 البلد: العراق

 3/2021/ 22تاريخ النشر:
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 الوصف العام. 3.6.4.1

رة )المنتج( في وسط الإعلان  فضلاً عن الهواء يخرج منه والى الأعلى مادة كتابية )معنا.. قوة تجاري لشركة بلوان ويورك عن منتج )جهاز التبريد(، إذ تضمن الإعلان  صو إعلان

 التبريد لها معنى( والى الاسفل شعار او العلامة التجارية للشركة )بلوان ويورك( باللغة الانكليزية.

 التحليل. 3.6.4.2

 الإيحاء الاتصالي. 3.6.4.2.1

ودة جهاز التبريد( وما تعكوه من علاقة مباشرة بين المادة المعلن عنها )جهاز التبريد( وبين الهواء البارد التي تعبر برريقة دلالية عن جظهر الإيحاء الاتصالي عن طريق صورة المنتج )

 المنتج، عزز ذلك العناصر الاسرى في الإعلان  وهي المادة الكتابية فضلاً عن اللون اسم المنتج والعلاقة التجارية المصاعبة له.

 لإيحاء التعبيريعناصر ا. 3.6.4.2.2

علاقات تصميمية ساعدت على الإيحاء  كان للعناصر التي تضمنها الإعلان من صور وعنوان ورموز واللون فضلاً عن المادة الكتابية والعلامة التجارية وتراكبها وترابرها، أنتج

سبرية لصورة )جهاز التبريد( فضلاً عن صورة الهواء البارد الحي يتدفق من المنتج وكأنها التعبيري عن طريق وجود كل منها بجانب الاسر والاعتكاك الحاصل بينها لتصبح جملة 

 توصل سبر ان الحي يظهر في الصورة )جهاز التبريد( من هواء بارد يصنع الراعة.

 الإيحاء المعنوي. 3.6.4.2.3

رة )الهواء البارد( الحي يصنع الراعة وهحا يعُدل معنى اضافياً او ثانوياً، وصورة سعى المصمم الى تحقيق مقاصد ذات معنى محدد عن طريق توصيفات العناصر الإيحائية وساصة صو

عنه، وعاول المصمم أيضاً ان يختزل من عناصر  )جهاز التبريد( للدلالة على معنى المنتج المقصود في الإعلان  الحي يعُدل المعنى الاساس او المركزي او المفهومي لصفة المنتج المعلن

وكل هحا الفقرات المحكورة آنفاً فأنها  حي يعُدل اعد اساليب التصميم الإعلاني الحي تحتاجه الفكرة الحي يرتبط بالجمهور الموجه اليه الإعلان  لإيصال الفكرة بأوضح ما يكون،الإعلان ال

 تصب في المعنى الإيحائي الحي يتعلق بمفردات العناصر التصميمية التي لها القدرة على الإيحاء.

 ات الإيحاءمعزز. 3.6.4.2.4

ين القوي مع الخلفية عزز عامل الجحب فضلاً جاءت التهيئة الشكلية من صور ومادة كتابية والالوان فضلاً عن الشعار تعزيزاً للوضوح الشكلي ثم توصيفات صورة )جهاز التبريد( والتبا

 عن الوضوح الشكلي ومن ثم تعزز الإيحاء لمقاصد الفكرة ومضامينها.

 والتعبيرسياق المعنى . 3.6.4.2.5

اق العام ليكمل الرسالة الاتصالية عن طريق بدأ الإعلان  بصورة )جهاز التبريد( بوصفة العنصر الوائد وصولاً الى العلامة التجارية وكل منها يقوم بدور معين ومعنى معين ضمن الوي

ة متولولة تحقق آلية استلام المعلومات بحوب الاهمية ونرى ذلك قد تحقق عن طريق الوياق تنظيمها، محققة الوعدة الكلية ومن ثم وعدة المضمون، وهحا يترلب ترتيب العناصر برريق

 العام للإعلان .

 

 [51( قوة التبريد لها معنى ]4شكل رقم )                

 

 (5لاعظ الشكل رقم )،  (5أنموذج ). 3.6.5

 اسم الإعلان : أوكيا فن التبريد

 نوع الإعلان : تجاري

 البلد: العراق

 13/2/2021النشر: تاريخ 

 لوصف العاما. 3.6.5.1

نتج المعلن عنه والى يوار الإعلان  تجاري لشركة صدى المعرفة، للمنتج )جهاز التبريد أوكيا( إذ تضمن الإعلان  لصورة شخص )الفنان( وهو يقوم بالتلويح او الاشارة على الم إعلان

والى الاعلى من الجهة اليوار مادة كتابية )أوكيا( فضلاً عن شعار او العلامة التجارية للشركة )صدى المعرفة( وباللغة من أسفل المنتج اشكال على هيئة ايقونات موجة باتجاا المنتج، 

 العربية والانكليزية.

 التحليل. 3.6.5.2

 الإيحاء الاتصالي.3.6.5.2.1

قة مباشرة بين المادة المعلن عنها وبين الشخص وهو في عالة رضا المنتج ظهر الإيحاء الاتصالي عن طريق صورة الشخص )الفنان( الحي يشير بيدا اتجاا المنتج، وما تعكوه من علا

عزز ذلك العناصر الاسرى في الإعلان  وهي المعلن عنه التي تعبر برريقة دلالية عن جودة المنتج بعد تجربته فانعكس ذلك على عالته النفوية ليظهر بحالة الرضا والورور والراعة، 

 م المنتج والعلامة التجارية المصاعبة له.صور الايقونات فضلاً عن اس

 عناصر الإيحاء التعبيري. 3.6.5.2.2

في انتاج علاقات تصميمية ساعدت على  كان للعناصر التي تضمنها الإعلان من صور وعناوين ورموز واشارة فضلاً عن المادة الكتابية والعلامة التجارية وتراكبها وترابرها، دور

توصل د كل منها بجانب الاسر والاعتكاك الحاصل بينها لتصبح جملة سبرية لصورة الشخص )الفنان( فضلاً عن صورة )جهاز التبريد أوكيا( وكأنها الإيحاء التعبيري عن طريق وجو

ذلك المنتج عزز عركة اليد للشخص  سبر ان الحي يظهر في الصورة من عالة رضا وراعة الشخص نتيجة استخدام للمنتج المعلن عنه ومن ثم نتيجة للصفات والمميزات التي يمتلكها

 بسشارته الى المنتج دلالة على الصفة الجيدة التي يتصف بها هحا النوع من اجهزة التبريد.
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 الإيحاء المعنوي. 3.6.5.2.3

تبدو على ملامح الوجه فضلاً عن سعى المصمم الى تحقيق مقاصد ذات معنى محدد عن طريق توصيفات العناصر الإيحائية وساصة صورة الفنان وهو في عالة الورور والرضا التي 

المقصود في الإعلان الحي يعُدل المعنى الاساس او  جلوسه برريقة مريحة وهحا يعُدل معنى اضافياً او ثانوياً، والحركة التي يقوم بها الشخص )الفنان( بيدا للدلالة على معنى جودة المنتج

صمم ايضاً ان يكثف من عناصر الإعلان  الحي يعُدل اعد اساليب التصميم الإعلاني الحي تحتاجه الفكرة الحي يرتبط بالجمهور المركزي او المفهومي لصفة المنتج المعلن عنه، وعاول الم

يمية التي لها القدرة على دات العناصر التصمالموجه اليه الإعلان  لإيصال الفكرة بأوضح ما يكون، وكل هحا الفقرات المحكورة آنفاً فأنها تصب في المعنى الإيحائي الحي يتعلق بمفر

 الإيحاء.

 معززات الإيحاء. 3.6.5.2.4

ع الخلفية عزز عامل الجحب فضلاً عن جاءت الهيئة الشكلية من صور ومادة كتابية فضلاً عن الشعار تعزيزاً للوضوح الشكلي ثم توصيفات صورة الشخص )الفنان( والتباين القوي م

 رة ومضامينها.الوضوح الشكلي ومن ثم تعزز الإيحاء لمقاصد الفك

 سياق المعنى والتعبير. 3.6.5.2.5

ن كل منها يقوم بدور معين ومعنى معين ضمن بدأت الرسالة الاتصالية بعملية تنويق للوعدة الدلالية في الإعلان  ابتداءً من صورة الشخص )الفنان( وصولاً الى العلامة التجارية فس

، وبهحا قد تحققت الوعدة الكلية ومن ثم وعدة المضمون، وهحا يترلب ترتيب العناصر برريقة متولولة تحقق آلية استلام الوياق العام ليكمل الرسالة الاتصالية عن طريق تركيبته

 المعلومات وبحوب الأهمية.

 

 [51( أوكيا فن التبريد ]5شكل رقم )

 (6لاعظ شكل رقم )،  (6أنموذج ). 3.6.6

 اسم الإعلان : فيتو هي الربيعة                          

 نوع الإعلان : تجاري

 البلد: العراق

 1/2021/ 17تاريخ النشر:

 الوصف العام. 3.6.6.1

( وهي تقوم بملاموة شعرها، تجاري لشركة نوفاتريكس لمنتج )فيتو( للعلاج الكامل والمتخصص لمشاكل تواقط الشعر كافة، إذ تضمن الإعلان لصورة شخصية )الفنانة ايناس إعلان

مة التجارية للشركة ة تحتوي على مجموعة من منتجات )فيتو( وبالاعجام المختلفة، والى الاعلى من جهة اليمين مادة كتابية )فيتو( فضلاً عن الشعار او العلاوالى يمين الإعلان  علب

 )فيتو( وباللغة العربية والانكليزية.

 التحليل. 3.6.6.2

 الإيحاء الاتصالي. 3.6.6.2.1

تقوم بملاموة شعرها وما تعكوه من علاقة مباشرة بين المنتج المعلن عنه وبين الشخص وهو في عالة استرساء ورضا وسرور  ظهر الإيحاء الاتصالي عن طريق صورة الشخصية التي

لعناصر الاسرى في والاطمئنان، عزز ذلك اعن المادة المعلنة التي تعبر برريقة دلالية عن جودة المنتج بعد تجربتها معه فانعكس ذلك على عالتها النفوية لتظهر بحالة الاسترساء 

 الإعلان وهي صور علبة المنتج )فيتو( فضلاً عن اسم المنتج والعلاقة التجارية المصاعبة له.

 عناصر الإيحاء التعبيري. 3.6.6.2.2

قات تصميمية ساعدت على الإيحاء التعبيري كان للعناصر التي تضمنها الإعلان من صور وعناوين فضلاً عن المادة الكتابية والعلامة التجارية وتراكبها وترابرها، دور في انتاج علا

حتوى على المنتج وكأنها توصل سبر ان عن طريق وجود كل منها بجانب الاسر والاعتكاك الحاصل بينها لتصبح جملة سبرية لصورة الشخصية )الفنانة ايناس( فضلاً عن العلبة التي ت

تخدام للمنتج المعلن عنه ومن ثم نتيجة للصفات والمميزات التي يمتلكها ذلك المنتج، عزز ذلك عركة اليد للشخصية الحي يظهر في الصورة من عالة استرساء ورضا للشخصية نتيجة اس

 التي يقترن فيها عالة الرضا والورور مع ملاموة شعرها دلالة على الصفة الجيدة التي يتصف بها هحا المنتج.

 الإيحاء المعنوي. 3.6.6.2.3

ى محدد عن طريق توصيفات العناصر الإيحائية وساصة صورة المرآة وهي من عالة الرضا والرمأنينة التي تبدو على ملامح الوجه وهحا يعُدل سعى المصمم الى تحقيق مقاصد ذات معن

المعنى الاساس او المركزي او المفهومي لصفة يعُدل معنى اضافياً او ثانوياً، والحركة التي تقوم بها الفنانة في ملاموة شعرها للدلالة على معنى جودة المنتج المقصود في الإعلان  الحي 

حي يرتبط بالجمهور الموجه اليه الإعلان  المنتج المعلن عنه، وعاول المصمم ايضاً ان يكثف من عناصر الإعلان  الحي يعُدل اعد اساليب التصميم الإعلان ي الحي تحتاجه الفكرة ال

 ورة آنفاً فأنها تصب في المعنى الإيحائي الحي يتعلق بمفردات العناصر التصميمية التي لها القدرة على الإيحاء.لايصال الفكرة بأوضح ما يكون، وكل هحا الفقرات المحك

 معززات الإيحاء. 3.6.6.2.4

ية عزز عامل الجحب فضلاً عن ي مع الخلفجاءت الهيئة الشكلية من صور ومادة كتابية فضلاً عن الشعار تعزيزاً للوضوح الشكلي ثم توصيفات صورة الشخصية )الفنانة( والتباين القو

 الوضوح الشكلي ومن ثم تعزز الإيحاء لمقاصد الفكرة ومضامينها.

 سياق المعنى والتعبير. 3.6.6.2.5

معين ومعنى دور  بصورة الشخصية )الفنانة ايناس( وصولاً الى العلامة التجارية وهحا ضمن عملية تنوق العناصر من المصمم لغرض كشف المعنى، فسن لكل عنصر بدءاَ الإعلان 

اصر برريقة متولولة تحقق آلية استلام معين ضمن الوياق العام ليكمل الرسالة الاتصالية عن طريق تركيبته، محققة الوعدة الكلية ومن ثم وعدة المضمون، وهحا يترلب ترتيب العن

 الاتصالية.المعلومات بحوب الأهمية ونرى ذلك قد تحقق عن طريق تنظيم العناصر على وفق ترتيب الرسالة 
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 [51( فيتو هي الربيعة ]6شكل رقم )

 النتائج ومناقشتها. 4

%(، كما تحقق الإيحاء الاتصالي 33( وبنوبة )2،1تحقق الإيحاء الاتصالي بصورة مباشرة في النماذج جميعًا، كما تحقق الإيحاء الاتصالي وبرريقة غير مباشرة في النماذج ) .1

%(، وهحا دلالة او اشارة على ان الإيحاء الاتصالي متحقق برريقة مباشرة وغير مباشرة كما ظهر الإيحاء الاتصالي بوساطة 66( وبنوبة )3،4،5،6برريقة دلالية بالنماذج )

 العناصر وما تحمله من تأويل للتعبير عن الفكرة ومن ثم فهمها.

المتلقي فضلاً عن الإيحاء للمعنى والتعبير إذ استخدم الإيحاء التعبيري عن طريق الفكرة كما في  تباين الإيحاء التعبيري الموتخدم في تجويد فكرة الإعلان  وتعزيز الاتصال مع .2

%(، وعن طريق الرموز والاشارة في النماذج جميعًا، وعن طريق العناصر في النماذج كافة، وعن طريق الحركة كما في النماذج 83( وبنوبة )2،3،4،5،6النماذج )

 ، ان الإيحاء التعبيري يعزز وصول فكرة الإعلان  الى المتلقي. %83( وبنوبة 1،2،3،5،6)

ي او الثانوي في النماذج جميعًا، تحقق الإيحاء المعنوي عن طريق تنوع المعاني لررح فكرة الإعلان  فمنها معنى اساس او رمزي الحي تحقق في جمع النماذج، والمعنى الاضاف .3

 %(، لقد عملت العناصر معاني وتأويل التي عززت فهم الفكرة.33وبنوبة ) (2،5والمعنى الاسلوبي تحقق بالانموذجين )

جميعًا وبنوبة، اما عن طريق عرض تعزز الإيحاء في البناء التصميمي للإعلان  عن طريق الهيئة الشكلية في النماذج جميعًا، كما تحققت عوامل الجحب والتشويق في النماذج  .4

%(، وظهرت معززات الإيحاء في البناء التصميمي على وفق عوابات مدروسة تعتمد عوابات الفكرة واسراجها فنياً وجمالياً 33( وبنوبة )3،5الإعلان  فقد تحقق في النموذجين )

ستيعاب والادراك ثم الفهم فهم والالتحقيق هدف الإعلان  بوهولة ويور عن طريق عناصر الجحب والتشويق، إذ تعززت العملية الاتصالية من مرعلة الجحب والاثارة والتشويق وال

 والتأويل واسيراً التأثير في المتلقي.

( 1،2،3،5،6الجة في النماذج )تحقق الإيحاء عن طريق الصور والرسوم في النماذج جميعًا، وتحققت عن طريق العنوان في النماذج جميعًا، كما تحققت عن طريق النصوص المع .5

لنماذج جميعًا، وتحقق عن طريق اللون في النماذج جميعًا، استخدمت الصور لتأكيد المعنى والتعبير عن طريق الصورة، لقدرتها %(، وتحقق عن طريق العلامة في ا83وبنوبة )

عري تعبيراً للإيحاء تابية المعالجة تعلى جحب واستحواذ التوجه البصري لدى المتلقي، اما الرسوم فأنها تعُدل رسالة بصرية سريعة الاتصال، وان استخدام العنوان والنصوص الك

نى إذ تعزز البعد الاتصالي، فضلاً عن اللون للمعنى في الإعلان  المربوع مما تواعد على فهم الرسالة الاتصالية الإعلان ية، اما بالنوبة الى العلامة فهي ذات دلالة تعبيرية للمع

 فسنه يعري دلالة تعبيرية للإيحاء للمعنى والتعبير.

( وبنوبة 1،3،4،6) الاسراجية على وفق مترلبات الفكرة الإعلان ية وسياقاتها التنظيمية والتركيبة فتحقق سياق المعنى والتعبير عن طريق التنظيم بالنماذجلقد تعددت المعالجات  .6

متفاعل ليحقق العملية الاتصالية في الإيحاء %، والوعدة التركيبية في النماذج كافة، ظهرت العناصر ضمن سياق 33( وبنوبة2،5%، وتولول المعلومات كما في النموذجين )66

 للمعنى والتعبير في تصميم الإعلان  المربوع.

  الاستنتاجات. 5

ثم على سلوك  نه التأثير على الفعل والشعور، ومنان الإيحاء للمعنى والتعبير يعُدل أعد اركان الرسالة الاتصالية وأعد مدياتها التأثيرية إذ تعُدل شكل من اشكال توليد الافكار من شأ .1

 المتلقي.

ب، فضلاً عن وآلية الأداء لتلك العناصر ان الهدف من استخدام الرموز والأشكال هو تقديم عناصر ايحائية لكي يتم التعبير عن الفكرة واتصال مضامينها التعبيرية بالمظهر المناس .2

 إذ تعزز علقة الوصل ما بين المصمم والمتلقي.

الة يراتها ومضامينها بمجموعة من العناصر الإيحائية مثل عجم الإعلان  وموقعه، فضلاً عن الألوان إذ يجب ان تحمل شيئاً من الغرابة والاصتتعزز الرسالة الاتصالية وتعب .3

 والخروج عن المألوف.

هيئة الشكلية للإعلان  في شد وجحب انتباا المتلقي ككل يتكون الإعلان  المربوع من مجموعة من الصور والرسوم والعناوين الرئيوة والفرعية، التي تواعد العناصر التابعة لل .4

 وكوعدة متكاملة.

 توظيف الرموز والإشارات والعلامات يعزز المضامين الإيحائية في الإعلان  التي عن طريقها يتم ايصال الرسالة الاتصالية الى المتلقي. .5

 راكه الحوي عن طريق توصيفات الشكل ومعالجاته.ان الإيحاء للمعنى والتعبير يعزز درجة الانتباا للمتلقي وتركيز اد .6

 ان كشف معنى الشكل الإيحائي في تصميم الإعلان  المربوع يكون في مرعلة متقدمة للمتلقي وتفاعله مع الإعلان . .7

الرسالة الاتصالية الإعلانية من المصمم في مرعلة سياق الإعلان المربوع هو عبارة عن تركيبة منظمة ترتكز على التفاعل ما بين عناصر الإعلان  وهحا لا يتحقق إلا بفهم  .8

 التصميم والمتلقي في مرعلة استلام الرسالة الاتصالية.

 ان الإيحاء للمعنى والتعبير قد يحمل معنى مباشراً او قد يحمل معنى غير مباشر، بحوب فكرة الإعلان  ورؤية المصمم واسلوبه. .9

 التوصيات. 6

التي ارتأيا ان  ج الخاصة بالبحث وبعد تناول كل مجرياته العلمية والبحثية وبعد الجهد المتواصل ذات العلاقة بمترلبات البحث، يقدم الباعثان التوصياتان توصل الباعثان الى النتائ بعد

 تكون معيناً لتجاوز بعض الهناة التي مرا بها ونبها على النقاط ذات العلاقة مع مويرة هحا الجهد المتواضع وهي:

 الرسالة الاتصالية. ضوع الإيحاء بشكل عام والإيحاء الاتصالي بشكل ساص أعد مناهج ومفردات المواد ذات الصلة المباشرة بتصميم الإعلان  بوصفه أعد مترلباتان يكون مو .1

التأويل للإعلان  ومن ثم التأثير ورجع الصدى، يكون ربط موضوع الإيحاء الاتصالي بالتصورات الحهنية والادراكية للمتلقي وسرعة التلقي مع موضوعة المعنى والتعبير والفهم و .2

 أعد الاركان الاساسية وتوجيهاتها العلمية والبحثية في مويرة هحا التخصص العلمية في الكليات والمعاهد والمؤسوات ذات العلاقة.

 المقترحات. 7

 يقترح الباعثان إجراء دراسة في:

 والتعبير في الإعلان  المربوع.المعالجات التقنية الرقمية للإيحاء الى المعنى  .1

 معززات الإيحاء للمعنى والتعبير في البيئة التصميمية الافتراضية للإعلان  المربوع. .2
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 وزارة التعليم العالي والبحث العلمي

 الجامعة التقنية الوسطى/ كلية الفنون التطبيقية

 قسم تقنيات الإعلان / الدراسات العليا

 م/ استمارة تحديد محاور التحليل

......................... المحترمالى/ الاستاذ الفاضل:..................................  

 تحية طيبة:

نه يسلط الضوء على )الكشف عن لإ نظراً لثقة الباحثان بسداد رأيكم العلمي ولغرض اتمام متطلبات البحث الموسوم )الإيحاء للمعنى والتعبير في تصميم الإعلان  المطبوع(    

ظاتكم القيمة للمعلومات الواردة في استمارة وهداف البحث فأننا نود ان نستنير بملحأعلان  المطبوع( ومن أجل التوصل الى السياق الإيحائي الذي يقود الى المعنى التعبيري في الإ

 ن وجدت.إظاتكم السديدة والتحليل..... راجين تعاونكم بما يخدم البحث مع بيان ملح

 ولكم فائق الشكر والتقدير

 

                   الباحثان
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 استمارة تحليل

 

 

 يصلح المحاور الثانوية المحاور الاساسية ت
 لا

 يصلح

 بحاجة الى

 تعديل

 الإيحاء الاتصالي 1

    مباشر

    غير مباشر

    دلالي

 الإيحاء التعبيري 2

    عن طريق الفكرة

    عن طريق الرموز والاشارة

    عن طريق العناصر

    الاتجاا والحركة

 الإيحاء المعنوي 3

    اساس او رمزي

    اضافي او ثانوي

    اسلوبي

 معززات الإيحاء 4

    الهيئة الشكلية

    عوامل الجحب والتشويق

عرض الإعلانطريقة      

 عناصر الإيحاء 5

    الصور والرسوم

    العنوان

    النصوص المعالجة

    العلامة

    اللون

 سياق المعنى والتعبير 6

    التنظيم

    تولول المعلومات

    الوعدة التركيبية


